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QUY HOẠCH PHÁT TRIỂN THƯƠNG MẠI TỈNH ĐỒNG NAI 
ĐẾN NĂM 2010 VÀ ĐỊNH HƯỚNG ĐẾN NĂM 2020

I.  DỰ BÁO THỊ TRƯỜNG QUỐC TẾ VÀ TRONG NƯỚC TÁC ĐỘNG ĐẾN PHÁT TRIỂN THƯƠNG MẠI TỈNH ĐỒNG NAI:

1. Dự báo thị trường thế giới
1.1. Dự báo chung
Trong thời gian tới, sự phát triển nhảy vọt của khoa học và công nghệ thế giới, cơ cấu hàng hoá trao đổi trên thế giới sẽ chuyển biến theo hướng giảm mạnh tỷ trọng giá trị các sản phẩm sơ chế, sản phẩm có hàm lượng lao động giản đơn cao, tỷ trọng các sản phẩm công nghiệp chế biến, đặc biệt là các sản phẩm có chứa hàm lượng chất xám cao cũng như dịch vụ, kinh doanh tiền tệ ngày càng lớn. Các phương thức kinh doanh mới trong đó có thương mại điện tử sẽ ngày càng phát triển. Xu hướng toàn cầu hóa, khu vực hóa sẽ tạo thuận lợi việc mở rộng thị trường, tiêu thụ hàng hóa với thuế suất thấp và ít bị hàng rào phi thuế quan ngăn cản, đồng thời hàng hóa nước ta phải đối mặt với sự cạnh tranh ngày càng gay gắt, trước mắt là việc Trung Quốc vốn có sức mạnh cạnh tranh cao gia nhập tổ chức thương mại thế giới với những ưu đãi của cơ chế trong tổ chức WTO.

Thời kỳ 2006-2010 Việt Nam đứng trước những thách thức về toàn cầu hóa, về nguy cơ tụt hậu, xuất khẩu rất cần sự thay đổi về chất, thể hiện trên các phương diện sau:

- Mục tiêu nâng cao chất lượng từ đó nâng cao sức cạnh tranh của hàng hóa xuất khẩu được đặt lên hàng đầu.

- Hết sức chú ý đến việc đa dạng hóa chủng loại, mẫu mã, dòng sản phẩm mới, … của hàng xuất khẩu và thay đổi cơ cấu hàng xuất khẩu theo hướng tăng nhanh tỷ trọng của hàng mới, hàng đã qua chế biến và hàng có giá trị tăng cao.

- Chủ động thâm nhập thị trường quốc tế theo nguyên tắc đa phương hóa quan hệ thương mại. Phát triển và mở rộng thị phần trong nước.

1.2. Hội nhập quốc tế - Cơ hội và thách thức đối với Đồng Nai trong điều kiện hội nhập
Vài nét về vấn đề hội nhập kinh tế quốc tế : Cuộc cách mạng khoa  học và công nghệ trên thế giới tiếp tục phát triển với tốc độ ngày càng cao, tăng nhanh lực lượng sản xuất, đồng thời thúc đẩy quá trình chuyển dịch cơ cấu kinh tế thế giới, quốc tế hóa nền kinh tế và đời sống xã hội. Các ngành công nghệ cao, đặc biệt là những lĩnh vực có hàm lượng chất xám cao, nhất là công nghệ thông tin và sinh học phát triển nhanh chóng làm thay đổi sâu sắc cơ cấu sản xuất, tiêu dùng, trao đổi… cũng như phương thức làm ăn và cả sinh hoạt, giao lưu.

Hội nhập kinh tế quốc tế thực chất là mở cửa thị trường cho hàng hóa, dịch vụ nước ngoài đồng thời cũng tạo điều kiện cho hàng hóa của ta thâm nhập vào thị trường thế giới thực hiện tự do hóa thương mại. Hội nhập kinh tế quốc tế đem lại cho ta khả năng mở rộng thị trường, hàng hóa có điều kiện thâm nhập thị trường thế giới, tăng kim ngạch xuất khẩu, thu hút được vốn đầu tư nước ngoài, tiếp thu được khoa học công nghệ, kỹ năng quản lý, góp phần đào tạo nâng cao trình độ cho đội ngũ cán bộ quản lý và kinh doanh. 

1.2.1. Cơ hội
Hội nhập sẽ tạo cơ hội cho Đồng Nai có thể tiếp thu những kinh nghiệm mở cửa kinh tế hướng về sản xuất hàng hoá, xuất khẩu của các nước trong khu vực và thế giới thông qua việc giảm dần; tiến tới xóa bỏ các rào cản về thuế quan cũng như phi quan thuế đối với các thị trường các nước khi tham gia khu vực hóa và toàn cầu hóa, Đồng Nai có thể tận dụng và phát huy được lợi thế so sánh của tỉnh để đẩy mạnh xuất khẩu các mặt hàng truyền thống có lợi thế cạnh tranh. Quan hệ kinh tế quốc tế của Đồng Nai sẽ được mở rộng.

Mặt khác, hội nhập cũng sẽ giúp Đồng Nai có thể thiết lập cũng như phát triển và duy trì các quan hệ đối ngoại song phương và đa phương để tăng khả năng thu hút các nguồn vốn đầu tư từ bên ngoài, tạo cơ hội cho tỉnh có thể tiếp cận với công nghệ mới của thế giới, có điều kiện lựa chọn những công nghệ ngoại sinh phù hợp, nhằm nâng cao mặt bằng công nghệ, cải tiến những sản phẩm đã có, phát minh những sản phẩm mới; thực hiện tốt hơn một trong những nội dung cơ bản của quá trình công nghiệp hóa, hiện đại hóa là đổi mới công nghệ của nền sản xuất từ sử dụng thủ công là chính lên sử dụng lao động với công nghệ hiện đại tiên tiến.

Hội nhập sẽ tạo điều kiện cho Đồng Nai khai thông giao lưu các nguồn lực với thế giới. Thông qua hội nhập, tỉnh có thể xuất khẩu lao động, hoặc sử dụng lao động của tỉnh thông qua các hợp đồng gia công chế biến xuất khẩu, chuyển dịch cơ cấu lao động theo hướng tận dụng các lợi thế so sánh,… Đồng thời có thể nhập khẩu lao động kỹ thuật, chuyên gia, các công nghệ mới, các bằng phát minh, sáng chế,… mà nước ta chưa có.

Để khai thác, hội nhập thị trường, các doanh nghiệp kinh doanh cần phấn đấu liên tục trong việc nâng cao trình độ và năng lực quản lý, khả năng tổ chức sản xuất tiếp cận với nhu cầu của thị trường; lấy nhu cầu, thị hiếu thị trường làm mục tiêu định hướng sản xuất, đây là vấn đề có tính chất cốt lõi của các nhà sản xuất, kinh doanh.

1.2.2. Thách thức
Trình độ công nghệ trong nhiều lĩnh vực sản xuất, chế biến của Đồng Nai còn thấp so với trình độ khu vực và quốc tế; nhiều sản phẩm chưa thoả mãn được các yêu cầu của thị trường về cả số lượng, chất lượng và chủng loại, kể cả sản phẩm trong công nghiệp, tiểu thủ công nghiệp và nông nghiệp; chưa phát huy được lợi thế so sánh, khả năng cạnh tranh của từng sản phẩm, từng ngành hàng. 

Thời gian thực hiện cam kết AFTA đang đến gần. Các doanh nghiệp trong nước nói chung và Đồng Nai nói riêng sẵn sàng cho hội nhập chưa cao; việc chuẩn bị cho hội nhập kinh tế khu vực và thế giới chưa được đề cao đúng mức.

Việc thực hiện các nguyên tắc không phân biệt đối xử nhất là đãi ngộ quốc gia (NT), cạnh tranh công bằng khi hội nhập vào các tổ chức kinh tế quốc tế (WTO, AFTA, APEC…) sẽ đặt ra những thách thức rất lớn đối với các doanh nghiệp. Theo nguyên tắc này ta phải đối xử với hàng nhập khẩu ngang bằng với hàng sản xuất trong nước, cho phép các doanh nghiệp các nước lập công ty hoạt động thương mại và dịch vụ tại thị trường trong nước, đương nhiên theo lộ trình từng bước. Trong khi đó nhiều doanh nghiệp nhà nước của nước ta và Đồng Nai nói riêng chưa nhận thức đầy đủ về nguyên tắc và nội dung của hội nhập kinh tế quốc tế. Chưa có bước chuẩn bị và thời gian để thích ứng với luật chơi của WTO và các tổ chức kinh tế quốc tế. Các doanh nghiệp khác mới được thành lập trong thời kỳ đổi mới kinh tế, chủ yếu là các doanh nghiệp tư nhân có quy mô nhỏ, nên khả năng cạnh tranh rất yếu. Chỉ có các doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài với kinh nghiệm và năng lực quản lý tiên tiến sẽ có khả năng cạnh tranh cao hơn khi mở cửa nền kinh tế.

Thị trường hàng hóa-dịch vụ đã hoạt động tốt, quan hệ cung-cầu đã bắt đầu phát huy tác dụng, song chất lượng của phần lớn hàng hóa dịch vụ chưa đủ sức cạnh tranh trên thị trường quốc tế. Và ngay trên thị trường nội địa, hàng hóa của Việt Nam cũng phải cạnh tranh gay gắt. Có thể thấy rõ sự cạnh tranh vô cùng khốc liệt diễn ra ở 3 cấp độ khác nhau là quốc gia, doanh nghiệp và sản phẩm.
Sự phát triển, vận hành các loại thị trường của ta chưa đồng bộ. Thị trường tài chính và tiền tệ chưa phát triển, đây là thị trường còn mới mẻ đối với Việt Nam và chúng ta chưa có nhiều kinh nghiệm, đặc biệt là thị trường chứng khoán. Đồng tiền Việt Nam còn yếu so với các đồng tiền khác, hệ thống ngân hàng, các tổ chức tín dụng chưa đủ khả năng kiểm soát thị trường vốn và tiền tệ, tất cả đã hạn chế rất nhiều dòng lưu chuyển vốn trong khu vực cũng như các nước khác vào Việt Nam.

Về trình độ khoa học-công nghệ: Vai trò của khoa học-công nghệ trong sự nghiệp công nghiệp hóa, hiện đại hóa là hết sức quan trọng. trong điều kiện trình độ phát triển kinh tế còn thấp, mở cửa nền kinh tế, thực hiện các cam kết quốc tế và khu vực trước hết là cam kết AFTA sẽ tạo ra sự chuyển giao và xâm nhập những công nghệ lạc hậu, ô nhiễm môi trường. Do vậy, cần có sự lựa chọn công nghệ hợp lý, đầu tư phát triển khoa học và công nghệ quốc gia đủ mạnh làm nền tảng hỗ trợ tốc độ tăng trưởng kinh tế, phát triển ổn định và bền vững.

2. Dự báo thị trường trong nước và quốc tế tác động đến phát triển thương mại
2.1. Dự báo thị trường quốc tế
Thị trường xuất-nhập khẩu của Việt Nam ngày càng được mở rộng. Việt Nam đã có quan hệ buôn bán với 164 nước và khu vực trên thế giới; 10 bạn hàng lớn nhất chiếm tỷ trọng khoảng 73,2% tổng kim ngạch xuất nhập khẩu của Việt Nam là: Nhật Bản, Singapore, Trung Quốc, Đài Loan, Hàn Quốc, Hồng Kông, Thái Lan, CHLB Đức, Hoa Kỳ và Australia. 

2.1.1. Thị trường Châu Á
Theo đánh giá của Ngân hàng Thế giới (WB) và Quỹ tiền tệ Quốc tế (IMF) khu vực Châu Á là khu vực có mức tăng trưởng cao nhất trong các khu vực kinh tế khác của thế giới và đạt khoảng 2,5-4%/năm trong giai đoạn 2001-2005. Về lâu dài, Việt Nam vẫn coi Châu Á là thị trường trọng điểm. Châu Á luôn là thị trường lớn đối với hàng hóa xuất nhập khẩu của Việt Nam cũng như của Đồng Nai. Thị trường trọng điểm của khu vực này là Trung Quốc, Nhật Bản, các nước ASEAN, Hàn Quốc, Đài Loan,…

a) Thị trường Nhật Bản
Nhật Bản là một trong những cường quốc kinh tế hàng đầu thế giới, có tiềm lực kinh tế mạnh, nhiều kinh nghiệm quản lý kinh tế, có công nghệ hiện đại và công nghệ nguồn nhưng do thiếu nguyên liệu nên hàng năm phải nhập khẩu khoảng 300-400 tỷ USD nguyên, nhiên liệu. Việt Nam và Nhật Bản đã có mối quan hệ thương mại từ lâu và được phát triển mạnh trong thời gian gần đây. Năm 2000 kim ngạch xuất nhập khẩu giữa Việt Nam và Nhật Bản đạt 4.872 triệu USD (Việt Nam xuất khẩu 2.622 triệu USD) và năm 2001 đạt 4.724 triệu USD (Việt Nam xuất khẩu đạt 2.509 triệu USD) gấp 5,5 lần lần kim ngạch xuất nhập khẩu hai nước năm 1991. Trong thời gian tới, Nhật Bản sẽ tiếp tục giữ vị trí quan trọng hàng đầu trong quan hệ thương mại quốc tế của Việt Nam. Kim ngạch thương mại hai chiều năm 2005 là 8,4 tỷ USD,trong đó Việt Nam xuất khẩu 4,4 tỷ USD,nhập khẩu 4 tỷ USD.

Với thế mạnh của mình, tỉnh Đồng Nai có thể tăng cường xuất khẩu các mặt hàng nông sản, dệt may, rau quả, thực phẩm chế biến, một số sản phẩm thủ công mỹ nghệ…, Các mặt hàng mà Đồng Nai và cả nước có thể nhập khẩu từ Nhật Bản chủ yếu là máy móc thiết bị công nghệ cao, các linh kiện điện tử-tin học, cơ khí, chất dẻo nguyên liệu, sắt thép và phân bón, thuốc trừ sâu…

Đồng Nai có tiềm năng phát triển nông nghiệp, công nghiệp, du lịch để kêu gọi các đối tác Nhật Bản đầu tư vào các vùng sản xuất chuyên canh, khu công nghiệp, chế xuất trên địa bàn tỉnh, sản xuất  nhiều mặt hàng mới phục vụ thị trường trong nước và xuất khẩu ngược trở lại Nhật Bản cũng như các thị trường khác.

b) Thị trường Trung Quốc
Thị trường Trung Quốc là thị trường tiêu thụ lớn, có số dân đông chiếm 20% dân số thế giới với 1,3 tỷ dân và tốc độ tăng trưởng thương mại cao. Quan hệ thương mại giữa Việt Nam và Trung Quốc đã có những bước phát triển nhanh chóng trong những năm qua. Năm 2000, kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang Trung Quốc đạt 1.534 triệu USD và năm 2001 đạt 1.418 triệu USD, chiếm 46,5% tổng kim ngạch hai chiều giữa Việt Nam và Trung Quốc (kim ngạch xuất nhập khẩu đạt 3.047 triệu USD). Kim ngạch thương mại hai chiều năm 2005 là 8,6 tỷ USD,trong đó Việt Nam xuất khẩu 2,9 tỷ USD,nhập khẩu 5,7 tỷ USD.
Việt Nam có thể nhập từ Trung Quốc các loại hàng hóa chủ yếu như : hóa chất, thuốc trừ sâu, phân bón, chất dẻo nguyên liệu, bông, sắt thép, máy móc, thiết bị và phụ tùng, các mặt hàng tiêu dùng như quần áo, vải vóc,…

Việc Trung Quốc gia nhập tổ chức thương mại thế giới (WTO) sẽ có tác động lớn tới hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam cũng như của Đồng Nai. Tuy sự cạnh tranh này không diễn ra ngay lập tực nhưng cũng là vấn đề mà Việt Nam nói chung và Đồng Nai nói riêng cần phải xem xét để có các giải pháp thích hợp, vì hàng hóa của Việt Nam sẽ phải đối mặt với sự cạnh tranh ngày càng gay gắt của hàng hóa Trung Quốc vốn đã có ưu thế hơn hẳn về hình thức và giá cả. Khi Trung Quốc vào WTO một số hàng rào thuế quan và phi thuế quan sẽ được dỡ bỏ nên giá thành hàng hóa có xu hướng ngày càng hạ sẽ ảnh hưởng đến thị trường hàng hóa Việt Nam; đồng thời Trung Quốc sẽ trở thành thị trường đầu tư hấp dẫn hơn. 

Với tiềm năng của mình, Đồng Nai có khả năng tăng nhanh kim ngạch  xuất khẩu vào thị trường Trung Quốc với các mặt hàng có thế mạnh như: cao su, hạt điều nhân,… Ngoài ra Đồng Nai cần đẩy mạnh xuất khẩu một số mặt hàng mới như: mía đường và một số mặt hàng công nghệ phẩm (bánh kẹo, đồ uống, xà phòng bột, chất tẩy rửa,…).

c) Thị trường Hàn Quốc
Hàn Quốc là một nước có nền thương mại phát triển với kim ngạch nhập khẩu hàng năm lên tới 140-150 tỷ USD. Quan hệ kinh tế thương mại Việt Nam - Hàn Quốc tăng lên không ngừng, nhưng Việt Nam vẫn còn nhập siêu lớn. Năm 2000, tổng kim ngạch xuất nhập khẩu giữa hai nước đạt 2.083 triệu USD, trong đó Việt Nam xuất khẩu chỉ đạt 352 triệu USD, chiếm 16,9% tổng kim ngạch và nhập khẩu đạt 1.731 triệu USD, chiếm 83,1%; năm 2001 các số liệu tương ứng là 2.299,6 triệu USD; 406,1 triệu USD và 1.893,5 triệu USD. Kim ngạch thương mại hai chiều năm 2005 là 991 triệu USD, trong đó Việt Nam xuất khẩu 631 triệu USD,nhập khẩu 360 triệu USD. 
Đến nay, hàng hóa của Việt Nam vẫn chưa có chỗ đứng vững chắc ở thị trường này chủ yếu do Hàn Quốc vẫn duy trì hàng rào thuế và phi thuế ở mức khá cao. Thuế nhập khẩu các hàng nông sản mà Việt Nam có thế mạnh đều ở mức cao, từ 30-40%. Đây là mức thuế trong quota, nếu ngoài quota có thể lên tới 300%. Theo dự báo của các chuyên gia kinh tế của IMF & WB trong những năm tới nền kinh tế Hàn Quốc vẫn là nền kinh tế thương mại lớn trên thế giới, là một thị trường lớn trong khu vực, đặc biệt khi hai miền Nam-Bắc Triều Tiên thống nhất. Việt Nam cần đẩy mạnh xuất khẩu vào Hàn Quốc các mặt hàng chủ yếu như: dệt may, thủy sản, than, giày dép, rau hoa quả, dừa và các sản phẩm dừa,… Đồng thời có thể nhập khẩu phân bón, chất dẻo nguyên liệu, máy móc thiết bị, phụ tùng, sắt thép, tân dược, linh kiện điện tử-tin học… Đồng Nai cần nghiên cứu thị trường này để cùng hợp tác buôn bán và đầu tư.

d) Thị trường Đài Loan
Đài Loan có quan hệ thương mại gắn bó với các nước công nghiệp phát triển, là vùng đất hiếm nguyên liệu, do vậy Đài Loan phaỉ nhập khẩu phần lớn nguyên liệu cho công nghiệp và chế biến nông phẩm. Hầu hết các mặt hàng xuất khẩu sang Đài Loan đều không phải xin giấy phép. Năm 2000 kim ngạch xuất nhập khẩu giữa hai bên đạt 2.652 triệu USD trong đó Việt Nam xuất sang Đài Loan 756 triệu USD hàng hóa và nhập từ Đài Loan 1.896 triệu USD; năm 2001 con số này đạt 2.825,5 triệu USD trong đó xuất khẩu đạt 806 triệu USD, nhập khẩu đạt 2.019,5 triệu USD. Kim ngạch thương mại hai chiều năm 2005 là 5,25 tỷ USD, trong đó Việt Nam xuất khẩu 930 triệu USD, nhập khẩu 4,32 tỷ USD. Cán cân thương mại giữa hai nước luôn nghiêng về phía Đài Loan, do vậy Việt Nam cần đẩy mạnh xuất khẩu để hạn chế nhập siêu. Trong thời gian tới sẽ có thêm một số thuận lợi trong quan hệ phát triển buôn bán giữa Việt Nam và Đài Loan nhất là sau khi Đài Loan gia nhập tổ chức thương mại thế giới với những cam kết mở cửa thị trường rộng hơn cả Trung Quốc. Hàng năm, Đài Loan nhập khẩu khoảng 600 triệu USD hải sản, 700 triệu USD hàng dệt may.

Những mặt hàng mà Đồng Nai có thể xuất khẩu sang Đài Loan là : sản phẩm gỗ, hàng dệt may, giày dép, sản phẩm cơ khí, điện gia dụng, sản phẩm thủ công mỹ nghệ… Đồng Nai có thể nhập khẩu từ Đài Loan linh kiện điện tử, vi tính, cơ khí, máy móc, thiết bị, phụ tùng, nguyên phụ liệu dệt may, da, sắt thép… Ngoài ra có thể tranh thủ vốn của thị trường này đối với các hình thức liên doanh liên kết và đầu tư.

đ) Thị trường các nước ASEAN
Đến nay ASEAN gồm 11 nước, có dân số khoảng 500 triệu người, tổng kim ngạch ngoại thương là 720 tỷ USD. Các nước ASEAN chiếm từ 20-25% tổng kim ngạch xuất nhập khẩu của Việt Nam với kim ngạch xuất nhập khẩu tăng lên liên tục trong những năm qua, mặc dù phải gánh chịu hậu quả của cuộc khủng hoảng tài chính tiền tệ Châu Á. Với lợi thế về việc thực hiện AFTA, dự báo trong những năm tới, ASEAN vẫn là bạn hàng lớn của Việt Nam về mậu dịch và đầu tư với mức tăng trung bình hàng năm là 26% chiếm 32,4% tổng kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam. Năm 2003, quan hệ thương mại giữa Việt Nam với các thị trường ASEAN phát triển khá mạnh. Nhìn chung thị trường ổn định và có chiều hướng thuận lợi cho hàng xuất khẩu của Việt Nam. Kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam vào thị trường ASEAN đạt gần 3 tỷ USD, tăng 24% so với năm 2002. Kim ngạch nhập khẩu dự kiến đạt 5,96 tỷ USD,tăng 19,5% so với năm 2002. Hiệp định CEPT bắt đầu có hiệu lực đối với 6 nước ASEAN cũ kể từ ngày 01/01/2003, giảm bớt rào cản thuế quan đối với hàng hóa Việt Nam xuất khẩu sang các thị trường này. Kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang khu vực thị trường ASEAN năm 2005 khoảng 5,74 tỷ USD, kim ngạch nhập khẩu của Việt Nam từ khu vực thị trường này vào khoảng 4,2 tỷ USD.
* Thị trường Thái Lan: Mối quan hệ thương mại giữa Việt Nam và Thái Lan không ngừng được củng cố và phát triển nhất là sau khi Việt Nam trở thành thành viên chính thức của ASEAN (8-1995). Kim ngạch xuất nhập khẩu hàng hóa giữa Việt Nam và Thái Lan tăng từ 352,6 triệu USD năm 1994 lên 1.201,8 triệu USD năm 2000 và 1.124,3 triệu USD năm 2001. Kim ngạch thương mại hai chiều giữa Việt Nam và Thái Lan năm 2005 là 3,2 tỷ  USD. 

Hàng xuất khẩu từ Việt Nam sang Thái Lan chủ yếu là cà phê, cao su, gạo, hải sản, giày dép, dệt may, rau quả các loại. Ngoài những mặt hàng trên còn có những mặt hàng có kim ngạch nhỏ và không thường xuyên như giấy báo, granite, tơ tằm, đay…

Hàng Thái Lan nhập khẩu vào Việt Nam chủ yếu là : xe máy, phân bón, sắt thép, hạt nhựa PE, PVC, hóa chất và nguyên liệu cho một số ngành công nghiệp nhất là chất dẻo, thuốc nhuộm, lưới đánh cá, vỏ nhộng tân dược, sơn… Đồng Nai có thể tăng cường hợp tác xuất nhập khẩu hàng hóa với Thái Lan để phục vụ thị trường trong và ngoài tỉnh.

* Thị trường Singapore: Singapore là một nước có nền kinh tế phát triển với tốc độ cao có vai trò thương cảng quốc tế, trung tâm thương mại, tài chính và dịch vụ quốc tế. Đây còn là trung tâm hoạt động của các công ty đa quốc gia và các công ty trong khu vực.

Singapore là một trong những bạn hàng lớn nhất của Việt Nam với tổng kim ngạch xuất nhập khẩu ngày càng tăng. Năm 2000 kim ngạch xuất nhập khẩu giữa hai nước đạt 3.646,2 triệu USD; năm 2001 là 3.536,4 triệu USD, trong đó kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang thị trường Singapore là 1.043,7 triệu USD. Việt Nam xuất sang thị trường này chủ yếu là các nguyên liệu hoặc sản phẩm thô để từ đó sơ chế tái xuất sang các thị trường khác. Các mặt hàng của Việt Nam xuất khẩu chủ yếu gồm: dầu thô, gạo, đậu các loại, hải sản, hạt điều, cà phê, hạt tiêu, chè, đồ gỗ, đồ gốm, quần áo may sẵn…

Các mặt hàng chủ yếu Việt Nam nhập khẩu từ Singapore là máy móc thiết bị, xăng dầu thành phẩm, nhựa đường, các hóa chất cơ bản, hạt nhựa, giấy làm vỏ bao xi măng, hàng điện tử, xe máy, bột mì, nguyên phụ liệu thuốc lá, đồ uống, máy thông tin, thuốc tân dược, xăm lốp, nhôm, máy lạnh…

* Thị trường Campuchia, Lào, Myanmar: Đây là thị trường của những nước có trình độ công nghiệp hóa thấp,vì vậy định hướng xuất khẩu của hàng hóa Việt Nam sang các thị trường này trong giai đoạn tới cần tập trung vào các hàng hóa công nghiệp chế biến và vật phẩm tiêu dùng, nhất là khi Việt Nam có nhiều lợi thế so sánh như có chung biên giới và khoảng cách địa lý gần với các nước này.

2.1.2. Thị trường CHLB Nga, các nước SNG
Thị trường CHLB Nga, các nước SNG là thị trường rộng lớn có nhiều tiềm năng và không quá khó tính như một số thị trường khác. Quan hệ thương mại giữa Việt Nam và các nước thuộc khu vực này sau một thời gian bị gián đoạn do những thay đổi về chính trị xã hội đã dần dần phục hồi và có nhiều triển vọng phát triển trong mấy năm gần đây.

CHLB Nga cũng như các nước trong khu vực này có nhu cầu nhập khẩu cao với nhiều mặt hàng Việt Nam có khả năng xuất khẩu như: gạo, cà phê, cao su, thủy hải sản, hàng dệt may, giày dép. Hàng nhậpkhẩu chủ yếu từ thị trường này là: thiết bị năng lượng, thiết bị mỏ, hàng quốc phòng, phân bón, sắt thép, phương tiện vận tải, lúa mì và tân dược.
2.1.3. Thị trường EU
Đây là một trong 3 trung tâm tiêu thụ hàng hóa lớn của thế giới  và có trình độ kỹ thuật công nghệ cao. Kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang EU tăng rất nhanh trong thời kỳ 1991-2000. Tổng kim ngạch xuất nhập khẩu của Việt Nam với EU năm 2000 đạt 2,8 tỷ USD, chiếm khoảng 19,2% tổng kim ngạch xuất nhập khẩu của Việt Nam. Đức là bạn hàng quan trọng thứ tư của Việt Nam, Anh là bạn hàng thứ 11, Pháp và Hà Lan đứng thứ 12 và 13.

Đối với Đồng Nai và cả nước, thị trường EU là một thị trường xuất khẩu rất quan trọng. Đây là thị trường có những yêu cầu rất khắt khe về chất lượng, vệ sinh hàng hóa và có các hàng rào hạn chế nhập khẩu khá nhiều như hạn ngạch, mẫu mã, bao bì… mặc dù thuế của EU thấp và có xu hướng giảm dần nhưng nhìn chung đây là thị trường được bảo hộ tương đối chặt chẽ. 

2.1.4. Thị trường Mỹ
Quan hệ thương mại Việt-Mỹ đã tăng lên đáng kể từ khi bình thường hóa quan hệ ngoại giao, với kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang Mỹ tăng từ 170 triệu USD (năm 1995) lên 732,4 triệu USD (năm 2000). Mỹ đã có 118 dự án đầu tư được cấp phép với số vốn đăng ký là 1.479 triệu USD, tập trung chủ yếu vào lĩnh vực công nghiệp và xây dựng. Năm 2003 là năm thứ  2 thực hiện Hiệp định thương mại song phương Việt Nam - Hoa Kỳ (BTA) và hàng dệt may bị khống chế hạn ngạch nhưng xuất khẩu của Việt Nam vào Hoa Kỳ năm 2003 vẫn duy trì tốc độ tăng trưởng ở mức cao đạt kim ngạch 3,9 tỷ USD tăng 63% so với năm 2002, tăng trưởng nhanh vì mới bắt đầu từ số quá nhỏ, so với Trung Quốc kim ngạch của Việt Nam còn rất nhỏ (chỉ bằng 2% của Trung Quốc và Nhật Bản xuất vào Hoa Kỳ năm 2002). Năm 2005 xuất khẩu hàng Việt Nam vào Hoa Kỳ đạt 6,553 tỷ USD tăng khỏang 31,3% so với năm trước. Hàng năm, Mỹ nhập khẩu 35 tỷ USD đối với hàng dệt may, 6,5 tỷ USD hàng thủy sản đông lạnh và chế biến, 14 tỷ USD đồ gỗ, 15 tỷ USD cho sản phẩm giày dép, 8 tỷ USD cao su và 5 tỷ USD rau quả.
Mặt hàng xuất khẩu chủ yếu của Việt Nam cũng như của Đồng Nai sẽ là sản phẩm nông sản chế biến, cà phê, hạt tiêu, gia vị, rau quả và thực phẩm chế biến, sản phẩm gỗ, thủ công mỹ nghệ, hải sản, hàng dệt may. Việt Nam nhập khẩu từ Mỹ các mặt hàng : máy móc, thiết bị công nghệ cao, phân bón, hóa chất, chất dẻo nguyên liệu, tân dược, lúa mì, phương tiện vận tải, nguyên liệu sản xuất thức ăn gia súc… Trong đó máy móc thiết bị chiếm phần lớn kim ngạch nhập khẩu với tỷ trọng trên dưới 50%.
2.1.5. Thị trường Tây Nam Á, Châu Phi và Trung cận Đông
Tại khu vực Nam Á, thị trường trọng điểm sẽ là Ấn Độ. Với dân số khoảng 1 tỷ người, lại có quan hệ hữu nghị đặc biệt với Việt Nam, Ấn Độ luôn là một đối tác quan trọng. Hàng năm Việt Nam xuất khẩu sang Ấn Độ khoảng 12-13 triệu USD và nhập khẩu 90-100 triệu USD. Trong thời gian tới Việt Nam cần cải thiện mối quan hệ thương mại với Ấn Độ thông qua biện pháp gắn nhập khẩu với xuất khẩu, tự cân bằng cán cân thương mại để hạn chế nhập siêu. Kinh tế của nhiều nước Châu Phi tăng khoảng 5%, trong đó có một số nước có bước phát triển nhanh như Nam Phi, Dimbabuè, Kenya, Ai Cập… suốt hai thập kỷ chỉ có mức tăng kim ngạch từ 2-3% mỗi năm là thấp. Hàng hóa trọng tâm của thị trường này là dệt may, giày dép, cà phê, gạo. Đối với thị trường Trung cận Đông cần chú ý đến tập tục Hồi giáo để chọn mặt hàng, mẫu mã thích hợp. Trong khu vực này Việt Nam có kim ngạch xuất nhập khẩu lớn nhất với Irắc. Việt Nam nhập khẩu một số hàng hóa từ khu vực này như sắt thép xây dựng (Thổ Nhĩ Kỳ); bông (Pakistan); máy móc thiết bị, nhà máy đường, thuốc, dược liệu (Ấn Độ) và các sản phẩm dầu mỏ của KuWait.

2.2. Dự báo thị trường trong nước
2.2.1. Thị trường Vùng Đông Nam bộ và Vùng kinh tế trọng điểm phía Nam
a) Thị trường Vùng Đông Nam bộ
Vùng Đông Nam bộ gồm thành phố Hồ Chí Minh, Đồng Nai, Bình Dương, Bình Phước, Bà Rịa-Vũng Tàu, Ninh Thuận, Bình Thuận, Lâm Đồng; có diện tích 45.000 km2, chiếm 13,6% diện tích cả nước; dân số năm 2000 của vùng Đông Nam bộ là 12.066,8 ngàn người, chiếm 15,5% dân số cả nước, đến năm 2005 dân số là 130.640,2 ngàn người, chiếm 16,19% dân số cả nước.
Đông Nam bộ là vùng tập trung dân cư lớn có mức thu nhập bình quân cao, là nơi tập trung nhiều ngành sản xuất, nên có nhu cầu tiêu dùng hàng cao cấp, hàng nông sản thực phẩm nhiều và đây còn là thị trường có nhu cầu lớn về hàng hóa, tư liệu sản xuất khá đa dạng và phong phú.

Trong những năm tới Đông Nam bộ vẫn sẽ là vùng phát triển năng động nhất của các nước. Giai đoạn 2001-2005, tốc độ tăng trưởng của vùng Đông Nam bộ đạt 10,78%/năm; GDP sẽ đạt 148.584 tỷ đồng vào năm 2005, trong đó GDP (giá so sánh 1994) nông nghiệp-thủy sản chiếm 4,8%; công nghiệp chiếm 59,6%; dịch vụ 35,6%. Dự báo giai đoạn 2006-2010 tốc độ tăng trưởng là 9,52%; GDP đạt 234.149 tỷ đồng vào năm 2010, trong đó GDP nông, lâm, thủy sản chiếm 3,7%; GDP công nghiệp 63,2% và GDP dịch vụ 33,1%.

Vùng Đông Nam bộ với hạt nhân là tam giác kinh tế trọng điểm phía Nam bao gồm: thành phố Hồ Chí Minh, Đồng Nai và Bà Rịa-Vũng Tàu có dân số chỉ chiếm 11,4% dân số cả nước nhưng có nhiều chỉ tiêu phát triển kinh tế chiếm tỷ trọng cao so với các vùng kinh tế và cả nước. 
b) Thị trường Vùng kinh tế trọng điểm phía Nam
Vùng kinh tế trọng điểm phía Nam gồm thành phố Hồ Chí Minh, Đồng Nai, Bình Dương, Bình Phước, Bà Rịa-Vũng Tàu, Tây Ninh, Long An và Tiền Giang; có dân số năm 2001 là 13.824,4 ngàn người, chiếm 17,57% dân số cả nước, đến năm 2005 dân số là 15.400,1 ngàn người, chiếm 18,53% dân số cả nước.

Tổng sản phẩm của Vùng kinh tế trọng điểm phía Nam năm 2001 chiếm 39,35% so với cả nước, đến năm 2005 đạt 45,89% so với cả nước. Tổng MBLHHXH của Vùng kinh tế trọng điểm phía Nam năm 2001 chiếm 38,51% so với cả nước, đến năm 2005 đạt 35,72% so với cả nước.

Kim ngạch xuất nhập khẩu của của Vùng kinh tế trọng điểm phía Nam năm 2001 chiếm 59,52% so với cả nước, đến năm 2005 đạt 59,77% so với cả nước

Giai đoạn 2001-2005, tốc độ tăng trưởng của vùng kinh tế trọng điểm phía Nam đạt 10,89%/năm (cả nước khoảng 7,5%); GDP đạt 142.114 tỷ đồng, trong đó công nghiệp - xây dựng chiếm 61,3%, dịch vụ chiếm 35,3% và nông - lâm - thủy sản chiếm 3,4%. Giai đoạn 2006-2010, tốc độ tăng trưởng đạt 9,6%/năm; GDP đạt 224.698 tỷ đồng, trong đó nông-lâm-thủy sản chiếm 2,6%; công nghiệp-xây dựng chiếm 64,7%; dịch vụ chiếm 32,72%. 
Với các mục tiêu trên, vùng Đông Nam bộ và vùng kinh tế trọng điểm phía Nam sẽ là vùng có tốc độ phát triển kinh tế - thương mại nhanh nhất trong cả nước, là đầu tàu lôi kéo, hỗ trợ các vùng khác cùng phát triển. Tại đây sẽ tiếp tục có các trung tâm công nghiệp, khoa học, dịch vụ (thương mại, viễn thông, tài chính, ngân hàng)… với các ngành có thế mạnh như điện tử, cơ khí, vật liệu xây dựng…, các ngành công nghiệp nhẹ (may mặc, giày dép, hàng nhựa…), công nghiệp chế biến lương thực, thực phẩm, thủy sản…
2.2.2. Thị trường vùng Đồng bằng sông Cửu Long (ĐBSCL)
Vùng ĐBSCL nằm ở cực Nam của Tổ quốc, là vùng châu thổ lớn nhất nước ta, có diện tích tự nhiên 39.369,4 km2, bằng 11,9% diện tích cả nước. Dân số năm 2000 có 16.344,7 ngàn người, chiếm 21,05%dân số cả nước, mật độ dân số là 415 người/km2  bằng 1,8 lần mật độ dân số trung bình cả nước, đến năm 2005 có 17.267,6 ngàn người, chiếm 20,77% dân số cả nước, mật độ dân số là 435 người/km2  bằng 1,7 lần mật độ dân số trung bình cả nước.
ĐBSCL đã và đang phát triển thành vùng lương thực-thực phẩm, thủy hải sản và trái cây các loại lớn nhất cả nước, trên cơ sở lựa chọn cơ cấu cây trồng, cơ cấu mùa vụ thích hợp với điều kiện tự nhiên của vùng.

Tốc độ kinh tế vùng ĐBSCL giai đoạn 2001-2005 đạt 7,36%/năm. GDP đạt 79.708 tỷ đồng vào năm 2005, trong đó công nghiệp-xây dựng chiếm 24%, dịch vụ chiếm 40,8% và nông-lâm-thủy sản chiếm 35,2%.  Giai đoạn 2006-2010 tốc độ tăng trưởng đạt 7,57%/năm, GDP đạt 114.806 tỷ đồng vào năm 2010, trong đó công nghiệp-xây dựng chiếm 28,5%, dịch vụ 41,7% và nông-lâm-thủy sản chiếm 29,8%.

3. Dự báo nhu cầu thị trường thế giới về sản phẩm hàng hóa của Đồng Nai
3.1. Hàng dệt may
Dự báo những năm tới nhu cầu hàng dệt may thế giới vẫn tăng với tốc độ 5-7%. Tổng kim ngạch buôn bán của thế giới về nhóm hàng này sẽ đạt 450 tỷ USD vào năm 2010 và năm 2020 sẽ đạt 500 tỷ USD. Kim ngạch xuất khẩu hàng dệt may của Việt Nam năm 2005 là 4.838 triệu USD và đạt khoảng 10.067 triệu USD năm 2010.

Với đặc điểm sản xuất hàng dệt may cần vốn đầu tư tương đối ít lại thu hồi vốn nhanh và sử dụng nhiều lao động, với xu hướng phát triển thị trường tiêu thụ hàng dệt may trên thế giới kết hợp với mục tiêu phát triển ngành dệt may Việt Nam đến năm 2010 như đã nêu trên, trong những năm tới Đồng Nai cần tiếp tục đầu tư phát triển sản xuất hàng dệt may trên địa bàn. Mục tiêu phát triển dệt may của tỉnh với tốc độ bằng mức tăng bình quân của cả nước (13-14,7%/năm) để đến năm 2010 Đồng Nai dệt khoảng 15 triệu mét vải cao cấp các loại (tỷ lệ xuất khẩu đạt trên 60% giá trị của ngành) và 100-150 triệu sản phẩm may mặc, tăng việc sử dụng nguyên liệu, phụ liệu nội địa trong giá trị sản phẩm xuất khẩu . Ngoài các thị trường chủ yếu là EU, Mỹ … Đồng Nai cần đẩy mạnh xuất khẩu hàng dệt may sang các thị trường không hạn ngạch như: Nhật Bản, Đài Loan, Singapore, Hàn Quốc, Nga là các thị trường đang có dấu hiệu phục hồi.

3.2. Hàng giày dép
Dự báo thời kỳ 2001-2010 ngành giày da Việt Nam phát triển với tốc độ 13-14%/năm, kim ngạch xuất khẩu đạt 3,04 tỷ USD vào năm 2005; 6,576 tỷ USD vào năm 2010. Thị trường xuất khẩu chính của Việt Nam vẫn là EU với các sản phẩm chủ yếu: giày thể thao, giày vải, giày da, giày nữ cao cấp… Khi xuất khẩu sang thị trường EU, Việt Nam cần đặc biệt chú ý tới việc phối hợp với EU thực hiện quản lý kép. Tổ chức tốt việc cấp và quản lý hồ sơ C/O from A. Bên cạnh việc tăng cường xâm nhập sâu và duy trì thị trường EU, Việt Nam cần chú ý tới đổi thủ cạnh tranh chính là Trung Quốc, Hàn Quốc, Indonesia, Thái Lan và Braxin.

3.3. Hàng thủ công mỹ nghệ
Trong mấy năm gần đây, hàng thủ công mỹ nghệ xuất khẩu của Việt Nam có chiều hướng tăng nhanh và đã đạt kim ngạch xuất khẩu 367 triệu USD năm 2003. Hàng thủ công mỹ nghệ của Việt Nam đã có mặt tại 50 nước và lãnh thổ ở khắp các châu lục trên thế giới, trong đó nổi lên một số thị trường nhập khẩu lớn là Nhật Bản, Đài Loan, Đức, Hà Lan… Thị trường các nước SNG, Đông Âu từng một thời là thị trường truyền thống của Việt Nam nay đang có nhu cầu lớn hàng thủ công mỹ nghệ với nhiều chủng loại. Ngoài ra còn rất nhiều thị trường mới có nhiều triển vọng đối với hàng thủ công mỹ nghệ của Việt Nam như Mỹ, Canada, Hồng Kông, Hàn Quốc, Ảrập Xê út, Iran, Irắc… 

Tốc độ phát triển của nhóm mặt hàng này tăng trưởng bình quân 19%/năm giai đoạn 2001-2005, kim ngạch xuất khẩu đạt 569 triệu USD vào năm 2005, và 21,6%/năm giai đoạn 2006-2010 với kim ngạch xuất khẩu đạt khoảng 1,5 tỷ USD vào năm 2010. Đồng Nai với nguồn nguyên liệu sẵn có và nguồn nhân lực dồi dào nên đầu tư và có chiến lược phát triển mặt hàng thủ công mỹ nghệ, tạo ra nhiều loại sản phẩm đáp ứng nhu cầu thị trường thế giới với các mặt hàng như: chế biến đồ gỗ nội thất, đồ gỗ mỹ nghệ.

3.4. Các sản phẩm điện tử, tin học và thiết bị viễn thông
Kim ngạch xuất khẩu của thế giới về các sản phẩm thuộc nhóm này đạt gần 300 tỷ USD/năm và dự báo năm 2010 sẽ đạt 600 tỷ USD.

Đồng Nai có nguồn nhân lực dồi dào, lực lượng tri thức có trình độ, cần phát huy tiềm năng để phát triển nhóm mặt hàng điện tử, tin học và thiết bị viễn thông góp phần tăng kim ngạch xuất khẩu của tỉnh. Cần có chính sách khuyến khích phát triển nguồn nhân lực, tranh thủ thu hút vốn và công nghệ của nước ngoài, hợp tác liên kết, liên doanh với các thành phố khác như Tp Hồ Chí Minh, Đà Nẵng, Hà Nội và các nhà đầu tư nước ngoài…
II. ĐỊNH HƯỚNG PHÁT TRIỂN  THƯƠNG MẠI ĐẾN NĂM 2010 VÀ ĐỊNH HƯỚNG ĐẾN NĂM 2020 TRÊN ĐỊA BÀN TỈNH ĐỒNG NAI
1. Các quan điểm  phát triển
- Phát huy mọi nguồn lực và tiềm năng để phát triển thương mại trở thành ngành quan trọng, tương xứng với vị trí, vai trò của nó trong quá trình phát triển kinh tế-xã hội của tỉnh theo hướng công nghiệp hóa, hiện đại hóa, thực hiện chiến lược hướng về xuất khẩu, bảo đảm tăng trưởng kinh tế bền vững, nâng cao mức sống dân cư.
- Phát huy lợi thế so sánh của tỉnh, phát triển và mở rộng thị trường trong nước, trước hết với thị trường Tp Hồ Chí Minh, vùng kinh tế trọng điểm Nam bộ và cả nước, đồng thời mở rộng thị trường ngoài nước, hội nhập kinh tế quốc tế, phục vụ sự nghiệp công nghiệp hóa, hiện đại hóa của tỉnh, gắn phát triển các hoạt động thương mại với phát triển sản xuất và nâng cao đời sống nhân dân.

- Phát triển thương mại phù hợp với yêu cầu đẩy mạnh tiến trình hội nhập thương mại quốc tế. Phát triển kinh tế đối ngoại theo hướng đa phương hóa, đa dạng hóa. Tăng tỷ trọng hàng xuất khẩu qua chế biến sâu, đồng thời phát triển mạnh một số mặt hàng xuất khẩu chủ lực và các mặt hàng mới có sức cạnh tranh trên thị trường khu vực và quốc tế. Đẩy mạnh xuất khẩu dịch vụ kỹ thuật, kể cả xuất khẩu chất xám và lao động kỹ thuật. Củng cố thị trường đã có, nhất là thị trường lớn và quan trọng, từng bước khôi phục thị trường truyền thống, đẩy mạnh xâm nhập thị trường và tìm kiếm bạn hàng mới. Phát triển hoạt động xuất nhập khẩu phải gắn với phục vụ đắc lực cho chiến lược phát triển kinh tế-xã hội, thúc đẩy chuyển dịch cơ cấu kinh tế theo hướng công nghiệp hóa, hiện đại hóa gắn với chiến lược xuất nhập khẩu của cả nước thời kỳ 2001-2010.

- Phát triển thương mại với sự tham gia của các thành phần kinh tế, phát huy và sử dụng tính tích cực của mọi thành phần kinh tế, coi trọng kinh tế hợp tác, kinh tế Nhà nước giữ vai trò chủ đạo.

- Trên cơ sở sắp xếp lại các doanh nghiệp hiện có, sát nhập lại thành một số doanh nghiệp thương mại kinh doanh tổng hợp (mô hình như Tổng Công ty, Công ty mẹ-con), gắn xuất nhập khẩu với kinh doanh nội địa, tạo khả năng mạnh về vốn, cơ sở vật chất kỹ thuật, mạng lưới kinh doanh và cán bộ để kết hợp với các doanh nghiệp trung ương, đủ sức mua bán, phát luồng bán buôn, chi phối thị trường trong tỉnh và khu vực. Các doanh nghiệp thương nghiệp nhà nước phải mở rộng mạng lưới đến các vùng sản xuất chuyên canh, thâm canh, các đầu mối giao lưu kinh tế, các trung tâm thương mại-dịch vụ, các thị trấn, thị tứ không phụ thuộc địa giới hành chính, thực hiện kinh doanh tổng hợp, kết hợp cả mua và bán, thực hiện liên kết hỗ trợ với các tổ chức kinh tế hợp tác nhằm cung ứng đầy đủ vật tư hàng hóa, tiêu thụ kịp thời sản phẩm, thúc đẩy phát triển sản xuất.

- Tổ chức thị trường và lưu thông hàng hóa hợp lý giữa các vùng trong tỉnh, phục vụ tốt cho nhu cầu sản xuất, đời sống và xuất khẩu. Tạo lập tốt hệ thống kinh doanh tại thị trường đô thị có khả năng tổ chức nguồn hàng và phát luồng bán buôn phục vụ cho nhu cầu sản xuất, tiêu dùng, xuất khẩu. Sắp xếp lại mạng lưới bán lẻ, dịch vụ, bảo đảm mua bán thuận tiện, văn minh trật tự và bảo vệ môi trường sinh thái. Khuyến khích phát triển kinh doanh thương mại-dịch vụ ở nông thôn gắn với quy hoạch xây dựng các khu dân cư mới, phát triển giao thông, xây dựng thị trấn, thị tứ, chợ nhằm thúc đẩy phát triển sản xuất hàng hóa, phát triển ngành nghề, phân công lại lao động.

- Phát triển thương mại theo hướng nâng cao hiệu quả kinh tế-xã hội. Các hoạt động kinh doanh phải mang lại hiệu quả kinh tế, đồng thời đáp ứng nhu cầu xã hội như giải quyết việc làm cho người lao động, bảo vệ môi trường, giữ vững an ninh, trật tự xã hội, bảo vệ lợi ích người tiêu dùng, góp phần nâng cao đời sống dân cư, cung cấp đầy đủ, kịp thời các mặt hàng thiết yếu cho đồng bào vùng sâu, vùng xa, vùng thiên tai lũ lụt.
- Tăng cường quản lý nhà nước đối với thị trường và các hoạt động thương mại. Tích cực chống các hành vi kinh doanh trái phép, buôn lậu, trốn thuế và gian lận thương mại. Để làm tốt công tác trên, tỉnh cần tiếp tục hoàn thiện hệ thống các công cụ quản lý nhà nước thông qua việc triển khai và cụ thể hóa các văn bản pháp luật, các thông tư hướng dẫn của các Bộ, ngành cho phù hợp với tình hình thực tiễn của địa phương, thể chế hóa các nội dung quản lý nhà nước trên địa bàn tỉnh… đồng thời đề cao trách nhiệm các ngành chức năng, tổ chức phối hợp tốt giữa các lực lượng tham gia quản lý thị trường, tăng cường kiểm tra, kiểm soát thị trường, hướng dẫn các chủ thể kinh doanh hoạt động theo đúng pháp luật.
- Hình thành các trung tâm thương mại, siêu thị ở đô thị từ đó hình thành hệ thống bán buôn và bán lẻ rộng khắp, tạo điều kiện thuận lợi cho hoạt động mua bán, trao đổi hàng hóa, đáp ứng nhu cầu sản xuất kinh doanh và tiêu dùng của nhân dân.

- Tập trung phát triển một số trung tâm thương mại, siêu thị có tầm cỡ, phù hợp với quy hoạch đô thị, thị tứ, thị trấn đã được phê duyệt nhằm đáp ứng nhu cầu của người tiêu dùng, phát triển lưu thông hàng hóa, nâng cao tỷ trọng của ngành thương mại trong cơ cấu của ngành dịch vụ.

- Quy hoạch phát triển mạng lưới trung tâm thương mại, siêu thị quán triệt chủ trương khắc phục những tồn tại, hạn chế của hệ thống thương mại-dịch vụ hiện nay, góp phần giảm các chợ tự phát, thực hiện văn minh thương mại.

- Quy hoạch phát triển mạng lưới trung tâm thương mại song song với việc mở rộng thị trường, kết hợp hài hòa giữa hiệu quả kinh tế với hiệu quả xã hội, nhằm bảo vệ môi trường, trật tự an toàn giao thông, phòng cháy chữa cháy, cảnh quan đô thị và phù hợp với quy hoạch phát triển kinh tế-xã hội của tỉnh,  của vùng kinh tế trọng điểm phía Nam; quy hoạch chi tiết sử dụng đất của tỉnh, địa phương.

- Xây dựng đồng bộ kết cấu hạ tầng kinh tế-xã hội theo hướng hiện đại, trên cơ sở quy hoạch trung tâm thương mại, siêu thị, tỉnh Đồng Nai và trung ương ưu tiên ngân sách và huy động các nguồn lực khác để đẩy nhanh việc xây dựng đồng bộ kết cấu hạ tầng, xem đây là khâu đột phá quan trọng để phát triển Đồng Nai hiện nay và chuẩn bị cho bước tiếp theo. Khuyến khích, tạo điều kiện cho các thành phần kinh tế, kể cả doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài tham gia phát triển lĩnh vực này. Chú trọng các công trình quan trọng, thiết yếu, phát huy nhanh tác dụng, Khắc phục nhanh tình trạng đầu tư dàn trải, thất thoát, lãng phí, kém chất lượng.

- Tạo bước phát triển vượt bậc của khu vực thương mại-dịch vụ. Tạo điều kiện thương mại đi trước một bước kích thích và hướng dẫn tiêu dùng (kích cầu).
- Đối với các dự án đầu tư chợ mới theo quy hoạch được duyệt tại các khu đô thị lớn, khu vực đông dân cư hoặc khu công nghiệp, khuyến khích nhà đầu tư xây dựng theo hướng phát triển siêu thị cho phù hợp với nhu cầu và tình hình phát triển kinh tế-xã hội tại địa phương.

2. Mục tiêu phát triển 

Tập trung đầu tư cho mục tiêu phát triển các ngành kinh tế mũi nhọn, tạo điều kiện thuận lợi để phát triển sản xuất với tốc độ tăng trưởng cao. 
2.1. Giai đoạn 2006-2010
-  Phấn đấu đạt mức tăng trưởng GDP bình quân 14-14,5%/năm (cả nước dự kiến 8- 8,5%/năm). Trong đó, lĩnh vực thương mại-dịch vụ tăng bình quân 15-15,5%/năm (cả nước dự kiến 7,7-8,2%/năm).

- Thu nhập bình quân đầu người năm 2010 đạt 1.590 USD (gấp gần 02 lần năm 2005) (cả nước dự kiến 1.000USD/người).

- Cơ cấu kinh tế vào năm 2010: Công nghiệp- Dịch vụ- Nông nghiệp với tỷ trọng GDP tương ứng là 57%-34%-9% (cả nước tương ứng 43%, 42%, 15%).

- Phấn đấu đưa tổng kim ngạch xuất nhập khẩu hàng hoá đạt khoảng 16 tỷ USD vào năm 2010. Tốc độ tăng trưởng kim ngạch xuất khẩu tăng bình quân là 20-22%/năm.

- Tổng mức lưu chuyển hàng hoá bán lẻ tăng 20-22%/năm.

- Tạo sự chuyển dịch mạnh mẽ và toàn diện cơ cấu kinh tế của tỉnh theo hướng công nghiệp hoá, hiện đại hoá, tăng nhanh tỷ trọng các ngành công nghiệp và dịch vụ. 
- Tổng vốn đầu tư phát triển toàn xã hội 5 năm 2005-2010, chiếm 42% GDP.

2.2. Giai đoạn 2011-2015
-  Phấn đấu đạt mức tăng trưởng GDP bình quân 14,5-15%.

- Thu nhập bình quân đầu người đạt 3.270 USD.

- Cơ cấu kinh tế vào năm 2015: CN 55%- DV 40%- NN 5%

2.2. Giai đoạn 2016-2020
-  Phấn đấu đạt mức tăng trưởng GDP bình quân 13,5-14,0%.

- Thu nhập bình quân đầu người đạt 6.480 USD.

- Cơ cấu kinh tế vào năm 2015: CN 51%- DV 46%- NN 3%

Ngoài ra còn thực hiện một số mục tiêu chung:

- Mục tiêu cơ bản phát triển mạng lưới trung tâm thương mại, siêu thị là nhằm thỏa mãn nhu cầu  tiêu dùng và nâng cao mức sống của nhân dân, tạo công ăn việc làm cho người lao động, bảo đảm cho các thị trường hàng hóa phát triển ổn định. Chú trọng việc phát triển hệ thống phân phối hàng hóa hiện đại và tăng cường tính liên kết của các siêu thị. Hoàn thiện hệ thống điều tiết và giám sát thị trường của nhà nước, phát huy tối đa vai trò của nhà nước trong việc hình thành và phát triển các hệ thống thị trường hàng hóa, đẩy mạnh tiến độ hiện đại hóa lưu thông, nâng cao hiệu quả của lưu thông hàng hóa và bảo quản, bảo vệ lợi ích của người tiêu dùng.

- Thúc đẩy thương mại phát triển bền vững, đạt hiệu quả cao trên cơ sở phát triển hợp lý, nâng cao đời sống vật chất tinh thần của nhân dân góp phần thúc đẩy chuyển dịch cơ cấu kinh tế của toàn tỉnh.

- Tiến tới hình thành các loại hình kinh doanh thương mại hiện đại, văn minh phục vụ dân cư đô thị và các khu, cụm công nghiệp, trên cơ sở khuyến khích các thành phần kinh tế đầu tư xây dựng, phát triển trung tâm thương mại, siêu thị trên địa bàn tỉnh Đồng Nai. Hạn chế tối đa những ảnh hưởng có tác hại đến môi trường, vệ sinh, trật tự cảnh quan đô thị, an toàn xã hội và phòng cháy chữa cháy.
- Việc quy hoạch phát triển mạng lưới trung tâm thương mại, siêu thị để làm cơ sở cho việc quản lý, hướng dẫn xây dựng, đáp ứng nhu cầu chỉnh trang và phát triển đô thị nhằm từng bước xây dựng tỉnh Đồng Nai phát triển hiện đại, đáp ứng nhu cầu của người tiêu dùng, tạo điều kiện cho người dân tiếp cận những sản phẩm của các đơn vị sản xuất, đồng thời góp phần kích cầu thị trường tiêu dùng và xuất khẩu.…

- Tận dụng qũy đất công quy hoạch và hình thành trung tâm thương mại, siêu thị tại các đầu mối giao thông, tại các khu vực kinh tế trọng điểm. Tạo điều kiện tốt cho việc giao lưu các mặt hàng nông sản thực phẩm, vật tư nông nghiệp, máy móc thiết bị phục vụ sản xuất và phục vụ đời sống nhân dân. Việc quy hoạch phát triển mạng lưới trung tâm thương mại, siêu thị là đòn bẩy phát triển sản xuất và thông qua đó thực hiện điều tiết thị trường. Hướng dẫn và khuyến khích thương nhân phát triển thương mại-dịch vụ nhằm nâng cao hiệu suất lưu thông phân phối.
III. DỰ BÁO CÁC CHỈ TIÊU CHỦ YẾU PHÁT TRIỂN THƯƠNG MẠI TỈNH ĐỒNG NAI
1. Dự báo nhu cầu tiêu dùng một số mặt hàng chủ yếu
Thu nhập và sức mua của dân cư có ảnh hưởng lớn đến lượng tiêu thụ hàng hóa trên địa bàn. Với các mục tiêu phát triển kinh tế-xã hội đã đề ra, dự kiến thu nhập bình quân đầu người của tỉnh sẽ đạt 1.590 USD vào năm 2010. Theo đánh giá của Ngân hàng Châu Á thì với mức thu nhập như vậy, người dân sẽ sử dụng 65-70% thu nhập để mua sắm hàng hóa. Trên cơ sở đó dự báo nhu cầu về một số sản phẩm hàng hóa chủ yếu của dân cư trên địa bàn tỉnh đến năm 2010 như sau:
Dự báo nhu cầu tiêu dùng một số mặt hàng chủ yếu
	STT
	Mặt hàng
	Đơn vị tính
	2005
	2010

	1
	Gạo
	Tấn
	345.000
	390.000

	2
	Thịt
	Tấn
	32.000
	40.000

	3
	Thủy sản
	Tấn
	38.000
	45.000

	4
	Trứng
	1.000 quả
	660.000
	760.000

	5
	Rau
	Tấn
	122.000
	135.000

	6
	Trái cây
	Tấn
	45.000
	85.000

	7
	Muối
	Tấn
	9.000
	9.500

	8
	Nước chấm
	1.000 lít
	10.000
	11.000

	9
	Đường
	Tấn
	7.500
	10.000

	10
	Bia, rượu
	1.000 lít
	11.000
	13.000

	11
	Dầu ăn các loại
	Tấn
	9.000
	10.000

	12
	Tivi
	1.000 chiếc
	350
	600

	13
	Video
	1.000 chiếc
	400
	750

	14
	Tủ lạnh
	1.000 chiếc
	200
	350

	15
	Xe đạp
	1.000 chiếc
	550
	650

	16
	Xe máy
	1.000 chiếc
	200
	350

	17
	Xà phòng
	Tấn
	25.000
	32.500

	18
	Vải các loại
	1.000 mét
	90.000
	98.000


2. Dự báo tổng mức và cơ cấu lưu chuyển hàng hóa bán lẻ xã hội
Trên cơ sở thực trạng tổng mức và cơ cấu lưu chuyển hàng hóa bán lẻ xã hội của tỉnh giai đoạn 1996-2005, căn cứ vào mục tiêu phát triển kinh tế-xã hội và phát triển thương mại của tỉnh, dự báo tổng mức lưu chuyển bán lẻ hàng hoá thị trường Đồng Nai tăng bình quân hàng năm (giai đoạn 2006-2010) trên 20%/năm (cả nước dự kiến 14-15%/năm) với cơ cấu lưu chuyển hàng hóa bán lẻ xã hội của tỉnh đến năm 2010 như sau:
Đơn vị tính : tỷ đồng

	CHỈ TIÊU
	Năm 

	
	2005
	2010

	I. Tổng mức lưu chuyển hàng hóa bán lẻ xã hội 

(theo giá hiện hành)
	17.364
	42.700

	Trong đó :
	
	

	- Kinh tế nhà nước
	1.851
	4.900

	- Kinh tế hợp tác xã
	54
	150

	- Kinh tế ngoài quốc doanh
	14.155
	33.650

	- Kinh tế có vốn đầu tư nước ngoài
	1.304
	4.000

	II. Cơ cấu lưu chuyển hàng hóa bán lẻ xã hội
	
	

	- Kinh tế nhà nước (%)
	10,66
	11,47

	- Kinh tế hợp tác xã (%)
	0,31
	0,35

	- Kinh tế ngoài quốc doanh (%)
	81,52
	78,82

	- Kinh tế có vốn đầu tư nước ngoài (%)
	7,51
	9,36


3. Dự báo kim ngạch và mặt hàng xuất nhập khẩu

3.1. Dự báo kim ngạch và mặt hàng xuất khẩu
Căn cứ vào mục tiêu phát triển của tỉnh đề ra và mục tiêu chiến lược phát triển ngành công nghiệp và nông nghiệp của tỉnh từ nay đến năm 2010, dự báo kim ngạch xuất khẩu của Đồng Nai theo 2 phương án :

3.1.1. Phương án I
- Tốc độ tăng xuất khẩu bình quân giai đoạn 2006-2010 là 18%/năm.

- Giá trị kim ngạch tăng từ 3.186 triệu USD năm 2005 lên 7.300 triệu USD vào năm 2010, trong đó kim ngạch xuất khẩu dịch vụ chiếm khoảng 0,1%.
3.1.2. Phương án II
- Tốc độ tăng xuất khẩu bình quân giai đoạn 2006-2010 là 20-22%/năm.

- Giá trị kim ngạch tăng từ 3.186 triệu USD năm 2005 lên 8.000-10.000 triệu USD vào năm 2010, trong đó kim ngạch xuất khẩu dịch vụ chiếm khoảng 0,04%. Kim ngạch xuất khẩu đến năm 2020 dự kiến khoảng 36.000 triệu USD.
	CHỈ TIÊU
	ĐVT
	Phương án I
	Phương án II

	
	
	2005
	2010
	2005
	2010

	KIM NGẠCH XUẤT KHẨU
	triệu USD
	3.186
	7.300
	3.186
	8.050

	1. Dịch vụ thu ngoại tệ
	“
	
	3
	
	4

	2. Xuất khẩu hàng hóa
	“
	3.186
	7.297
	3.186
	8.046

	- Nông lâm sản
	“
	105
	140
	105
	145

	- Hàng công nghiệp
	“
	3.081
	7.157
	3.081
	7.901

	* Cơ cấu hàng hóa xuất khẩu
	%
	100
	100
	100
	100

	- Nông lâm sản
	%
	3,3
	1,92
	3,3
	1,80

	- Hàng công nghiệp
	%
	96,7
	98,08
	96,7
	98,20


3.1.3. Phương án chọn
Cả 2 phương án xuất khẩu trên được dựa trên các nhân tố phát triển của Đồng Nai thời kỳ 2006-2010, tuy nhiên phương án chọn sẽ là phương án 2 (tốc độ tăng trưởng 20-22%), mặc dù ngay phương án I cũng cao hơn dự kiến mức tăng trưởng chung của cả nước (14-16%/năm), căn cứ vào những yếu tố sau:

- Thứ nhất: Tốc độ tăng trưởng GDP bình quân của tỉnh thời kỳ này là 14-14,5%, tăng gần 1% so với thời kỳ 2001-2005. Kết hợp với việc hội nhập kinh tế là tác nhân quan trọng thúc đẩy sản xuất, mở rộng và phát triển thị trường.

- Thứ hai: Phát triển các khu công nghiệp trên địa bàn tỉnh thời gian qua đã tác động lớn đến việc gia tăng kim ngạch xuất khẩu. Đồng Nai là địa phương có nhiều tiềm năng và lợi thế để phát triển thêm nhiều khu công nghiệp mới trong những năm tiếp theo, dự kiến đến năm 2010, Đồng Nai sẽ phát triển thêm một số khu công nghiệp mới, nâng diện tích các khu công nghiệp từ 5.124 ha năm 2005 lên 11.000 ha (tăng 88,10%). Như vậy tăng thêm đầu mối, tăng thêm mặt hàng xuất khẩu. 

- Thứ ba: Đồng Nai sẽ có lợi thế phát triển công nghiệp do thành phố Hồ Chí Minh trong thời gian tới sẽ ưu tiên phát triển kinh tế dịch vụ, các ngành công nghiệp có hàm lượng công nghệ và tri thức cao; các ngành công nghiệp khác sẽ dịch chuyển ra các địa phương lân cận.

Với các dự án hiện hữu, cùng với việc thu hút đầu tư các dự án mới trong thời kỳ 2006-2010, mục tiêu tăng trưởng trên là khả thi.

- Thứ tư: Đồng Nai là một tỉnh có nhiều sản phẩm thủ công, mỹ nghệ, nông nghiệp tiềm năng có giá trị xuất khẩu cao nhưng thời gian qua chưa khai thác, chế biến đúng mức sẽ dần dần được đầu tư, khai thác, cùng với sản phẩm công nghiệp, sẽ làm tăng đáng kể kim ngạch xuất khẩu.

3.2.  Dự báo kim ngạch và mặt hàng nhập khẩu
- Tốc độ tăng trưởng bình quân trong thời kỳ 2006-2010 là 16%/năm. Kế hoạch nhập khẩu này thấp hơn tốc độ tăng xuất khẩu khoảng 4-6%/năm, so với cả nước mức này là 3%/năm (xuất khẩu tăng 14%, nhập khẩu tăng 13%/năm).  

- Giá trị kim ngạch tăng từ khoảng 4.183 triệu USD năm 2005 lên 8.960 triệu USD vào năm 2010 và đạt khoảng 27.800 triệu USD vào năm 2020. 

- Cơ cấu hàng hóa nhập khẩu:

Với cơ cấu nhập khẩu hàng hóa hiện nay, chủ yếu là máy móc thiết bị, nguyên vật liệu cho sản xuất; nhưng tương lai gần là hàng tiêu dùng ngày càng tăng dần trở lại và chiếm tỷ trọng lớn hơn hiện nay, vì việc thực hiện các cam kết quốc tế, tự do hoá thương mại, dịch vụ trong tiến trình hội nhập kinh tế. Tuy nhiên, tỷ trọng kim ngạch máy móc, thiết bị và nguyên vật liệu vẫn chiếm tỷ trọng lớn, phục vụ cho nhu cầu phát triển của các doanh nghiệp trên địa bàn, trong việc đầu tư, đẩy mạnh sản xuất phát triển. Trong kim ngạch về máy móc, thiết bị, nguyên- vật liệu, thì tăng tỷ trọng hàng hóa nhập khẩu là máy móc thiết bị, giảm tỷ trọng hàng hóa nhập khẩu là nguyên vật liệu cho sản xuất, cụ thể nâng tỷ trọng máy móc thiết bị lên khoảng 29,75% vào năm 2010.

4.  Dự báo GDP thương mại
Trong thời kỳ đến năm 2010, nếu các hoạt động thương mại của tỉnh đạt được các mục tiêu đề ra, hàng hóa xuất khẩu ngày càng tăng cả về số lượng, chất lượng và chủng loại, hiệu quả hoạt động thương mại được nâng cao thì GDP thương mại, dịch vụ sẽ có mức tăng trưởng bình quân từ 15-16%/năm. Góp phần đưa tỷ trọng thương mại, dịch vụ chiếm trong cơ cấu GDP của tỉnh là trên 34% vào năm 2010, trên 40% vào năm 2015 và trên 46% vào năm 2020. 
IV. QUY HOẠCH PHÁT TRIỂN THƯƠNG MẠI ĐẾN NĂM 2010 VÀ ĐỊNH HƯỚNG ĐẾN NĂM 2020

1. Quy hoạch phát triển thương mại theo không gian thị trường
1.1. Thị trường đô thị
Đô thị là địa bàn quan trọng nhất có vai trò động lực thúc đẩy nhanh chóng quá trình chuyển dịch cơ cấu kinh tế theo hướng công nghiệp hoá, hiện đại hoá. Trong quá trình phát triển kinh tế - xã hội sẽ tác động tới quá trình phát triển các khu vực dân cư tập trung, hình thành những khu đô thị với quy mô ngày càng lớn, tập trung ở thành phố thị xã, các huyện lỵ, thị trấn, các khu công nghiệp tập trung, cụm công nghiệp được gắn liền với các trục đường giao thông liên vùng đi qua đô thị. Dự báo dân số của tỉnh đến 2010 là 2.500 ngàn dân, đến năm 2015 khoảng 2.700 ngàn dân và khoảng 2.800-2.900 ngàn dân vào năm 2020; dân số đô thị chiếm khoảng 44%, mức lưu chuyển hàng hoá bán lẻ chiếm tỷ lệ 55- 60% của tổng MBLHHXH của tỉnh Đồng Nai.

Quy hoạch trung tâm thương mại sẽ tập trung tại các khu đô thị lớn, khu vực đông dân cư hoặc khu công nghiệp. Khi tiến hành quy hoạch các trung tâm thương mại, các địa phương cần phần chú ý các nội dung như: phân kỳ đầu tư, nguồn vốn và hình  thức đầu tư cụ thể.

Việc tổ chức các thành phần kinh tế, các tổ chức thương mại trên thị trường đô thị theo hướng sau:
- Hình thành các công ty lớn, đa chức năng, đa ngành nghề.
- Hình thành các công ty kinh doanh xuất nhập khẩu với quy mô lớn có chức năng kinh doanh xuất nhập khẩu và gia công chế biến các mặt hàng nông sản xuất khẩu. Các công ty này là đầu mối xuất nhập khẩu của tỉnh để trực tiếp xuất nhập khẩu hoặc nhận uỷ thác cho các hãng trong và ngoài nước. Các công ty xuất nhập khẩu phải tạo lập được mối quan hệ chặt chẽ với nhà sản xuất, nhà cung ứng, với các tổ chức xuất nhập khẩu ở các tỉnh, thu gom hàng hoá từ các nguồn để gia công, chế  biến phục vụ xuất khẩu, tổ chức cung ứng nguyên vật liệu đầu vào cho các khu công nghiệp, tham gia liên doanh, liên kết sản xuất các mặt hàng xuất khẩu mới.

- Hình thành các tổng công ty kinh doanh đa ngành nhằm đáp ứng nhu cầu đa dạng, phong phú của người tiêu dùng. Các tổng công ty kinh đa ngành có thể vừa bán buôn, vừa bán lẻ, trong đó chú trọng xây dựng hệ thống cửa hàng, điểm bán ở những vị trí kinh doanh thuận tiện cho việc mua sắm hàng hoá của nhân dân, thiết lập mạng lưới đại lý hàng hoá cho tổng công ty ở những nơi tổng công ty chưa đủ sức vươn tới.

- Tiếp tục hình thành và xây dựng các loại hình kinh doanh hiện đại như trung tâm thương mại, siêu thị làm cho bộ mặt thương mại của đô thị Đồng Nai ngày càng phát triển theo hướng văn minh, hiện đại, đồng thời là nơi hội tụ giao dịch của các nhà sản xuất, kinh doanh, là đầu mối bán buôn và xuất nhập khẩu, là nơi tập trung các dịch vụ và xúc tiến thương mại như: thông tin về thị trường, giá cả, tư vấn, bảo hiểm, ngân hàng, tín dụng…

- Xây dựng hệ thống cửa hàng, cửa hiệu, ki ốt, các phố chợ, các đường phố chuyên doanh thương mại, tạo nên một mạng lưới kinh doanh sầm uất được phân bố rộng khắp trên địa bàn nhằm phục vụ tốt nhu cầu muôn hình muôn vẻ của người tiêu dùng và thúc đẩy sản xuất phát triển, nâng cao đời sống dân cư.

- Quy hoạch và xây dựng hệ thống chợ theo hướng văn minh, hiện đại với quy mô phù hợp trên từng địa bàn. Bên cạnh chợ trung tâm phát luồng còn có các chợ phường, liên phường để đáp ứng nhu cầu mua sắm hàng hóa hàng ngày của nhân dân. Hệ thống chợ không chỉ là nơi kinh doanh của thương nhân mà còn là nơi tiêu thụ trực tiếp hàng nông sản-thủy hải sản của các thị trường lân cận.

- Cần đưa hoạt động thương mại ở đô thị đi vào trật tự, kỷ cương, từng bước tiến tới văn minh, hiện đại, áp dụng nhiều phương thức giao dịch mua bán tiên tiến trong các cửa hàng, cửa hiệu, siêu thị như máy vi tính, điện thoại, thông tin quảng cáo và nhiều phương tiện hiện đại khác.
- Hình thành cấu trúc cân đối, hợp lý giữa các khu thương mại ở trung tâm thành phố, khu thương mại ở các khu dân cư và ở các huyện. Khu thương mại trung tâm quần tụ nhiều doanh nghiệp bán lẻ và dịch vụ phục thuộc vào nhau được quy hoạch thành một thể thống nhất ở một khu vực nội và ngoại thành. Khi mở rộng các khu dân cư, khu thương mại trung tâm sẽ là bộ phận của dự án chung. Khu thương mại trung tâm được quy hoạch thành một thể thống nhất trong một khu vực ở nội thành có thể là một khối nhà lớn có chung mái hoặc các dãy cửa hàng; ở ngoại thành là sự kết hợp giữa các doanh nghiệp bán lẻ với dịch vụ (nhà hàng, tín dung, văn phòng du lịch, giải trí…), doanh nghiệp hạt nhân là cửa hàng bách hóa tổng hợp, cửa hàng bách hóa hoặc cửa hàng bách hóa tổng hợp tự phục vụ, các cửa hàng chuyên doanh lớn,…

- Phát triển các hình thức bán lẻ mới như: trung tâm thương mại, siêu thị tổng hợp và siêu thị chuyên doanh, kho hàng …. Đồng thời cũng sẽ phát triển mạng lưới các cửa hàng tiện lợi gần kề ở các khu dân cư.

- Phát triển các hoạt động kinh doanh dịch vụ logistics tập trung để cung cấp đồng bộ các dịch vụ hậu cần phân phối. Điều chỉnh, sắp xếp và nâng cấp thương mại truyền thống, như hạn chế sự phát triển tràn lan của các quầy, tiệm tạp hóa ở khắp nơi hiện nay, khuyến khích liên kết giữa các cửa hàng để thành doanh nghiệp lớn có thương hiệu, khuyến khích các siêu thị, cửa hàng nhỏ chuyển đổi thành các siêu thị chuyên doanh, các quầy, tiệm tạp hóa nhỏ gia nhập các liên minh mua bán hàng hóa.

- Các đường phố thương mại được cải tạo để trở thành hạt nhân ở các khu thương mại trung tâm, đảm bảo các yêu cầu hiện đại và mang bản sắc văn hóa kinh doanh truyền thống, khắc phục được tình trạng phát triển trùng lặp ở các cửa hàng, cửa hiệu mặt phố.

- Nâng cấp và đa dạng các chức năng của các chợ bán buôn theo hướng thành lập trung tâm bán buôn và áp dụng các hình thức giao dịch hiện đại, các dịch vụ tổng hợp. Phát triển các chợ bán lẻ thành các siêu thị, cửa hàng tổng hợp hoặc chuyên doanh, trung tâm mua sắm,…

- Khuyến khích phát triển các chợ bán buôn, bán lẻ nông sản truyền thống thàng các siêu thị tổng hợp, siêu thị bán buôn nông sản quy mô lớn ở khu vực thành thị.

- Khuyến khích và tạo điều kiện thuận lợi để các siêu thị, chuỗi cửa hàng thực phẩm ở thành phố mua hàng trực tiếp ở nông thôn. Đồng thời khuyến khích, tạo điều kiện thuận lợi để các nhà sản xuất, nhà cung ứng bán nông sản vào các siêu thị, cửa hàng ở thành phố.

- Ở khu vực thành thị, chú trọng phát triển các khu trung tâm thương mại, các trung tâm mua sắm, các siêu thị tổng hợp và chuyên doanh, cửa hàng bách hóa tổng hợp, các đường phố thương mại kết hợp truyền thống với hiện đại, cửa hàng tiện lợi,… phát triển các trung tâm bán buôn, tổng kho, trung tâm logistics, một số sàn giao dịch nguyên liệu hàng hóa (gỗ, thức ăn gia súc,…), thương mại điện tử,….

· Cụ thể tại một số địa bàn sẽ tập trung phát triển một số trung tâm thương mại, siêu thị chủ yếu như sau:

a) Thành phố Biên Hòa:

- Thương mại của thành phố Biên Hoà ngày càng phát triển sẽ tạo điều kiện tốt cho các ngành sản xuất công nghiệp và nông nghiệp, cung ứng hàng tiêu dùng cho dân cư phát triển theo; đồng thời không ngừng mở rộng thị trường hàng hoá, hoà nhập với thị trường vùng, cả nước và quốc tế.

· Phát triển mạng lưới trung tâm thương mại, siêu thị dưới dạng kết hợp “điểm” và tuyến trên các giao lộ chính, các trung tâm dân cư và các trục đường chính một cách linh hoạt, không quá cứng nhắc theo tầng bậc.

· Phát triển các khu thương mại-dịch vụ theo các trục chính sau: trục chợ Biên Hòa- trung tâm phường Thống Nhất; trục chợ Sặt- Ngã 4 Amata- Ngã 3 Vũng Tàu nâng cấp và hình thành sàn giao dịch (đặc biệt dự án chuyển đổi Khu công nghiệp Biên Hòa 1 thành Trung tâm thương mại-Dịch vụ lớn của Khu vực); trục Ngã 3 Vườn Mít- Cù Lao Hiệp Hòa; trục Quốc lộ 1- Đường 5 xây dựng một Trung tâm Hội chợ triển lãm, thương mại điện tử và trưng bày và quảng bá sản phẩm của tỉnh,…

· Ngoài các trung tâm cấp thành phố và cấp khu vực còn có hệ thống siêu thị chuyên doanh, chợ, kết hợp mạng lưới cửa hàng tiện lợi.

· Định hướng đến năm 2020 sẽ xây dựng trung tâm thương mại đạt tiêu chuần quốc tế tại Cù lao Hiệp Hòa.

b) Huyện Cẩm Mỹ

- Quy hoạch phát triển khu vực trung tâm của huyện tại thị trấn Long Giao nhằm phục vụ cho các xã trong huyện, trong đó phục vụ thường xuyên cho các xã lân cận như: xã Long Giao, xã Xuân Mỹ, xã Xuân Đường, xã Nhân Nghĩa, xã Xuân Quế với dân số khoảng 60 ngàn dân.

- Bên cạnh đó định hướng phát triển cho khu vực trung tâm thị tứ Sông Ray nhằm phục vụ các xã: xã Sông Ray, xã Xuân Đông, xã Xuân Tây, xã Lâm San với dân số khoảng 80 ngàn dân.

- Định hướng phát triển cho khu vực trung tâm thị trấn Bảo Bình và xã Xuân Bảo phục vụ cho khu công nghiệp Bảo Bình và khoảng 20 ngàn dân.

- Khu thương mại dịch vụ ngã ba ấp 1, xã Xuân Tây và khu vực ngã ba Cọ Dầu, ấp Cọ Đầu I, xã Xuân Đông trên trục đường ĐT 765 phục vụ cụm công nghiệp Cọ Dầu II, quy mô diện tích cụm công nghiệp 50 ha.

- Khu thương mại dịch vụ ngã ba ấp 10, xã Xuân Tây và khu vực ấp 6, xã Sông Ray trên trục đường ĐT 764 phục vụ cụm dân cư tại khu vực này và các ấp liền kề.
c) Huyện Định Quán:

- Định hướng quy hoạch huyện Định Quán sẽ có 3 khu đô thị trên tổng số 14 đơn vị hành chính đó là: thị trấn Định Quán, khu đô thị công nghiệp-dịch vụ La Ngà; khu thị tứ Túc Trưng. Đây là các khu đô thị loại V, dự báo dân số đến năm 2010 là 55 ngàn dân trên tổng số dân toàn huyện khoảng 233 ngàn dân, đến năm 2020 dân số tại 03 khu đô thị nêu trên sẽ khoảng 63 ngàn dân trên tổng số dân toàn huyện khoảng 365 ngàn dân.

Do vậy, quy hoạch phát triển trung tâm thương mại, siêu thị ở huyện Định Quán vừa theo không gian thị trường đô thị vừa theo không gian thị trường nông thôn.

d) Thị xã Long Khánh

- Thị xã Long Khánh mới được tái lập và đang được coi trọng đầu tư phát triển, tương lai sẽ trở thành khu vực phát triển mạnh lĩnh công nghiệp chế biến của tỉnh. 

- Tổ chức lại thị trường đô thị theo hướng văn minh, hiện đại bảo vệ lợi ích người tiêu dùng. Đảm bảo cung ứng đầy đủ và kịp thời các mặt hàng thiết yếu đến các khu dân cư, khu công nghiệp. Mở rộng mối quan hệ thương mại với các vùng kinh tế trọng điểm và thành phố Hồ Chí Minh, nhằm tăng cường thông tin, giá cả, tiếp cận kịp thời với những sản phẩm hàng hóa mới chất lượng cao, đáp ứng nhiều yêu cầu trong sản xuất và đời sống. Dự báo đến năm 2010 có quy mô dân số khoảng 154 ngàn dân và đến năm 2020 khoảng 181 ngàn dân.

- Khu vực nội thị đầu tư nâng cấp theo hướng chỉnh trang đô thị. Tập trung trung cao là các phường Xuân Trung, Xuân An, Xuân Bình và Xuân Thanh. Đồng thời nghiên cứu phát triển các khu thương mại-dịch vụ về phía tây và tây bắc của thị xã, trong đó không phát triển quá tập trung, khép kín mà phát triển. theo hướng mở rộng không gian theo các trục hướng tâm vào đô thị.

- Thời kỳ đến năm 2020: đô thị Long Khánh sẽ trở thành đô thị loại III, với vị trí là trung tâm khu vực về phát triển dịch vụ và công nghiệp.

đ) Huyện Long Thành

- Hình thành các loại hình thương mại-dịch vụ phục vụ đô thị và các khu công nghiệp. Phát triển và nâng  cao năng lực hoạt động của các loại hình thương mại-dịch vụ chất lượng cao, phát triển theo không gian đô thị sẽ mở rộng về tuyến hành lang Quốc lộ 51.

- Đô thị Long Thành: nâng cấp thành đô thị loại IV với quy mô 35 ngàn dân vào năm 2010, đến năm 2020 khoảng 75 ngàn dân. 

- Khu đô thị Phước Thái: Nâng cấp thành đô thị loại V với quy mô 10 ngàn dân vào năm 2010, đến năm 2020 khoảng từ 20-25 ngàn dân.

- Khu đô thị Tam Phước với quy mô 20 ngàn dân vào năm 2010, đến năm 2020 khoảng từ 25-30 ngàn dân.

- Khu đô thị Bình Sơn với quy mô 20 ngàn dân vào năm 2010, đến năm 2020 khoảng từ 25-30 ngàn dân.

- Khu đô thị công nghệ cao và khu sinh dưỡng công nghiệp thuộc các xã Tam Phước, Tam An, An Phước; quy mô diện tích khoảng 2.000 ha.

- Các làng đô thị: từng bước hình thành 4 làng đô thị có quy mô 5-10 ngàn dân vào năm 2010 và 7-12 ngàn dân vào năm 2020.

Gắn việc phát triển các trung tâm thương mại, siêu thị với các khu đô thị, nhằm cung ứng, tiêu thụ hàng hóa và đáp ứng nhu cầu tiêu dùng của dân cư đô thị và công nhân tại các khu công nghiệp như: khu công nghiệp Tam Phước, Vedan, Gò Dầu, cụm công nghiệp Bình Sơn. Đặc biệt là tập trung mời gọi đầu tư, xây dựng Trung tâm Hội chợ triển lãm và Hội nghị quốc tế có quy mô khu vực sau khi Chính phủ phê duyệt đáp ứng nhu cầu phát triển cho Vùng kinh tế trọng điểm phía Nam.
e) Huyện Nhơn Trạch

Định hướng đến năm 2020, Nhơn Trạch là một trong các trung tâm công nghiệp, thương mại-dịch vụ, du lịch, giáo dục và khoa học-công nghệ của tỉnh Đồng Nai và vùng trọng điểm phía nam, hướng phát triển đạt tiêu chí của đô thị loại II và là đô thị vệ tinh của thành phố Hồ Chí Minh. Dự báo đến năm 2010 có quy mô dân số toàn huyện khoảng 365 ngàn người, trong đó dân số đô thị khoảng 150 ngàn người và đến năm 2020 khoảng 600 ngàn dân, trong đó dân số đô thị khoảng 450 ngàn người. Định hướng phát triển không gian và kiến trúc cảnh quan đô thị như sau: Vùng đất được bao quanh bởi đường 25A và hương lộ 19, vùng đất giáp sông Đồng Nai; sông Lòng Tàu, theo hướng kết nối với quận 2, quận 9 thành phố Hồ Chí Minh; theo các hướng chính sau:

- Khu vực trung tâm huyện hiện hữu: phát triển các khu đô thị tập trung, trung tâm đô thị là trung tâm thương mại-dịch vụ;

- Phía Tây Bắc dọc Sông Đồng Nai; phát triển khu đô thị-dịch vụ du lịch và khu trường Đại học;

- Phía Tây Nam: phát triển các khu đô thị, khu dân cư nông thôn, cảng và công nghiệp gắn với cảng dọc sông Lòng Tàu;

- Phía Đông: phát triển khu công nghiệp tập trung và các khu dân cư nông thôn;

- Phía Nam và Đông Nam dọc sông Đồng Tranh, sông Thị Vải, giáp huyện Cần Giờ (thành phố Hồ Chí Minh) và đô thị mới Phú Mỹ (tỉnh Bà Rịa-Vũng Tàu) là vùng sinh thái rừng bảo tồn tự nhiên ngập nước;

Trung tâm đô thị mới Nhơn Trạch (khoảng 600ha), bao gồm: công viên, quảng trường, các công trình hành chính, nhà hát, thư viện, bảo tàng, trung tâm thương mại, giao dịch tài chính, ngân hàng,…

Trung tâm thương mại của đô thị mới: được bố trí tại 03 khu vực, gồm khu phía Bắc giáp sông Đồng Nai thuộc xã Long Tân (khoảng 85ha); khu phía Đông giáp Quốc lộ 51, trên đường 25B (khoảng 35ha); khu phía Đông Nam, trên đường ra cảng Phước An (khoảng 35ha).

Việc hình thành mạng lưới trung tâm thương mại, siêu thị, chợ trên địa bàn huyện đảm bảo đáp ứng đủ nhu cầu của nhân dân trong các khu dân cư, khu tái định cư, khu công nghiệp trên địa bàn huyện nói riêng và khu vực nói chung. 

g) Huyện Tân Phú

- Hình thành và xây dựng các trung tâm thương mại, siêu thị trên địa bàn huyện làm cho bộ mặt thương mại của huyện Tân Phú ngày càng phát triển theo hướng văn minh, hiện đại. Đồng thời là nơi hội tụ giao dịch của các nhà sản xuất, kinh doanh, là đầu mối bán buôn, xuất  nhập khẩu, là nơi tập trung các dịch vụ và xúc tiến thương mại như: thông tin về thị trường, giá cả, tư vấn, bảo hiểm, ngân hàng, tín dụng,… 

- Khu vực trung tâm huyện là trung tâm hành chính, dịch vụ, công nghiệp-tiểu thủ công nghiệp của huyện (quy mô dân số từ 20-50 ngàn dân đến năm 2020), phát triển trung tâm thương mại, siêu thị tạo điều kiện cho các ngành sản xuất công nghiệp và nông nghiệp, cung ứng hàng tiêu dùng cho dân cư phát triển theo.

- Khu vực trung tâm cụm dân cư Phú Lập, Nam Cát Tiên trở thành các điểm thị tứ, trung tâm cụm xã có quy mô dân số từ 10-15 ngàn dân.

- Khu vực đô thị mới thị trấn Phú Lâm (loại V) có quy mô dân số từ 15-30 ngàn dân là khu thương mại-dịch vụ lớn của huyện có tác động chi phối nhiều xã trong huyện về thương mại.

h) Huyện Thống Nhất

- Hình thành các loại hình thương mại-dịch vụ phục vụ đô thị và các khu công nghiệp, đầu tư trung tâm thương mại tại thị trấn Dầu Giây (dự báo dân số đến năm 2010 khoảng 25-30 ngàn dân, đến năm 2020 khoảng 49-50 ngàn dân), phát triển các khu thương mại-dịch vụ gắn với các khu dân cư. 

- Phát triển hệ thống bán buôn và bán lẻ rộng khắp các thị tứ và trung tâm cụm xã. Trung tâm cụm xã: xã Quang Trung và xã Lộ 25 thành trung tâm của khu vực với quy mô dân cư khoảng 5-10 dân, quy mô đất xây dựng dự kiến khoảng 30-50 ha, trong đó bố trí một số công trình công cộng có quy mô cấp vùng (Thị tứ Quang Trung, thị tứ xã Lộ 25 bố trí khu thương mại), các trung tâm cụm xã của các xã còn lại có quy mô khoảng 3-4 ngàn dân, tỷ lệ lao động phi nông nghiệp tối thiểu 40%. Quy mô đất khoảng 20-30 ha.

- Dự kiến phân huyện thành 3 tiểu vùng phát triển như sau:

+ Vùng I: Địa bàn bao gồm thị trấn Dầu Giây và đây là vùng phát triển đô thị, công nghiệp và thương mại.

+ Vùng II: Địa bàn bao gồm 5 xã: xã Gia Kiệm, xã Gia Tân, xã Bàu Hàm 2, xã Xuân Thiện, xã Quang Trung. Trung tâm tiểu vùng đặt tại trung tâm cụm xã Quang Trung.

+ Vùng III: Địa bàn bao gồm 3 xã: xã Xuân Thanh, xã Lộ 25, xã Hưng Lộc. Trung tâm tiểu vùng đặt tại trung tâm cụm xã Lộ 25.
i) Huyện Trảng Bom

· Trung tâm thương mại tại thị trấn Trảng Bom, khu thương mại trong khung dịch vụ phục vụ khu công nghiệp Bàu Xéo. Phục vụ địa bàn thị trấn Trảng Bom, xã Quảng Tiến, xã Sông Trầu.
· Khu thương mại trong khu dịch vụ phục vụ khu công nghiệp Bàu Xéo, khu thương mại-dịch vụ trong khu dân cư An Viễn. Phục vụ địa bàn thị trấn Trảng Bom và địa bàn lận cận như xã Quảng Tiến, Bình Minh, Giang Điền, An Viễn, Sông Trầu, Đồi 61, Cây Gáo, Thanh Bình.

k) Huyện Xuân Lộc

- Xây dựng phù hợp với tính chất đô thị miền núi, phù hợp với sự phát triển của khu công nghiệp lân cận. Các công trình thương mại-dịch vụ được bố trí chủ yếu dọc trục chính Bắc Nam nói khu công nghiệp với quốc lộ 1A và thị trấn Gia Ray và một phần ven theo quốc lộ 1A.

m) Huyện Vĩnh Cửu

· Phát triển dịch vụ tại các đô thị theo hướng công nghiệp hóa và hiện đại hóa, phát triển hệ thống siêu thị, mở rộng hoạt động các dịch vụ phục vụ đời sống như: dịch vụ hành chính, dịch vụ tài chính ngân hàng, nhà hàng, khách sạn, cung ứng vật tư, tín dụng cho sản xuất,… Các hạng mục xây dựng cho các hoạt động dịch vụ trên  chủ yếu tập trung tại thị trấn Vĩnh An (dự báo dân số đến năm 2010 khoảng trên 25 ngàn dân, đến năm 2020 khoảng trên 35 ngàn dân), tại thị trấn Thạnh Phú (dự báo dân số đến năm 2010 khoảng trên 25 ngàn dân, đến năm 2020 khoảng trên 68 ngàn dân) và thị tứ Phú Lý.

· Phát triển các loại hình thương mại-dịch vụ đặc thù tại: trung tâm du lịch sinh thái, nghĩ dưỡng, vui chơi giải trí,… Khu dự trữ thiên nhiên, Chiến khu D, Trương Ương Cục … Vĩnh Cửu nối với Vườn Quốc gia Cát Tiên, Hồ nước nóng Thác Mai; tuyến du lịch vùng rừng và hồ, trung tâm lâm trường Vĩnh An.

1.2. Thị trường nông thôn
Dự báo đến năm 2010, thị trường nông thôn vẫn chiếm tỷ trọng khá lớn trong cơ cấu kinh tế của tỉnh, với dân số nông thôn khoảng trên 1.400 ngàn dân (trên 56%), chiếm khoảng từ 40-45% tổng mức lưu chuyển hàng hóa bán lẻ. Sản xuất khu vực nông thôn Đồng Nai so với cả nước tương đối phát triển và cơ cấu ngành chuyển dịch mạnh theo hướng sản xuất hàng hóa phục vụ chế biến xuất khẩu và tiêu dùng trong nước. 

Cấu trúc mạng lưới thương mại tại thị trường nông thôn bao gồm:

- Mạng lưói các doanh nghiệp sản xuất-chế biến và lưu thông thuộc mọi thành phần kinh tế (hệ thống trực thuộc là các chi nhánh, cửa hàng, điểm mua bán, các cơ sở sơ chế, phân loại, bao gói, bảo quản, dự trữ nhỏ, các xí nghiệp, trạm sản xuất và hệ thống bến bãi, kho trung chuyển đặt tại các thị trấn, thị tứ) là những chủ thể nòng cốt cho việc thu gom tập trung nông sản để cung ứng cho công nghiệp chế biến, thị trường xuất khẩu và phát tán vật tư nông nghiệp, hàng công nghiệp tiêu dùng để bán lẻ tới các hộ nông dân.

- Mạng lưới Hợp tác xã cung cấp các loại hình dịch vụ với quy mô và cấp độ khác nhau (HTX thương mại-dịch vụ, HTX nông nghiệp, HTX thủ công nghiệp, HTX dịch vụ nông nghiệp, tổ hợp những người buôn chuyến… ở các cụm xã và liên hiệp HTX ở các thị trấn) hoạt động trên lĩnh vực “đầu ra”, “đầu vào” và dịch vụ kỹ thuật cho kinh tế hộ, kinh tế trang trại và sinh hoạt của cư dân nông thôn. Hoạt động của các HTX liên kết chặt chẽ và được sự hỗ trợ của thương mại nhà nước thông qua cơ chế bảo đảm về nguồn hàng vật tư nông nghiệp và thị trường tiêu thụ nông sản thể hiện trong các hợp đồng mua, bán, trong phương thức đại lý và các phương thức thanh toán.

- Mạng lưới thương nhân là những người buôn bán nhỏ, hộ kinh doanh cá thể, kể cả hộ nông dân vừa sản xuất vừa kinh doanh thương mại có mặt ở khắp các xã ấp, kinh doanh độc lập hoặc liên kết với các doanh nghiệp, các HTX thông qua phương thức đại lý thu mua, đại lý tiêu thụ, đóng vai trò “chân rết” khởi đầu trực tiếp các kênh tiêu thụ hàng nông sản thực phẩm, kết thúc trực tiếp các kênh lưu thông vật tư, hàng công nghiệp tiêu dùng; thực hiện các loại hình hoạt động dịch vụ đa dạng, nhỏ lẻ và chi tiết phục vụ nhu cầu sản xuất và đời sống của dân cư nông thôn.

- Trong quá trình hoạt động, mạng lưới kinh doanh và các hệ thống tổ chức kinh doanh trên thị trường nông thôn được định hướng; tạo ra những điều kiện, môi trường thuận lợi để bố trí, quy tụ lại các cụm xã, thị tứ từng bước phát triển dần thành các cụm thương mại-dịch vụ, trong đó lấy chợ làm tâm điểm, xoay quanh chợ là các công ty, chi nhánh, cửa hàng, điểm mua bán, kho, cơ sở sản xuất chế biến, HTX, đại lý…; tạo thành mô hình tổ chức thương mại nông thôn hai cấp độ: Cụm thương mại-dịch vụ thị trấn và tổ hợp thương mại-dịch vụ ở thị tứ. Qua đó thúc đẩy việc phát triển và mở rộng thị trường nông thôn, sự liên kết chặt chẽ và trực tiếp giữa thương mại với sản xuất nông nghiệp, giữa thương nhân với hộ gia đình nông dân, giải quyết một cách cơ bản nhu cầu chế biến và tiêu thụ nông sản, khuyến khích phát triển nghề phụ tiểu-thủ công nghiệp và cung ứng vật tư, hàng công nghiệp tiêu dùng cũng như dịch vụ phục vụ sản xuất và đời sống.

- Các doanh nghiệp ngành thương mại thông qua cung ứng, tiêu thụ hàng hóa góp phần chuyển dịch cơ cấu nông nghiệp và kinh tế nông thôn theo hướng kinh tế hàng hóa; bên cạnh đó cần có giải pháp tác động để hình thành các vùng chuyên canh cây, con có cơ cấu thích hợp với yêu cầu và đòi hỏi của thị trường, từng bước đưa sản xuất hàng hóa ở nông thôn lên quy mô lớn, có giá thành hạ, chất lượng cao tiếp cận và hội nhập với thị trường thế giới. 
- Trong quá trình hoạt động, mạng lưới kinh doanh và các hệ thống tổ chức kinh doanh trên thị trường nông thôn được định hướng; tạo ra những điều kiện, môi trường thuận lợi để bố trí, quy tụ lại các cụm xã, thị tứ từng bước phát triển dần thành các cụm thương mại-dịch vụ, trong đó lấy chợ làm tâm điểm, xoay quanh chợ là các công ty, chi nhánh, cửa hàng, điểm mua bán, kho, cơ sở sản xuất chế biến, HTX, đại lý…; tạo thành mô hình tổ chức thương mại nông thôn hai cấp độ: Cụm thương mại-dịch vụ thị trấn và tổ hợp thương mại-dịch vụ ở thị tứ. Qua đó thúc đẩy việc phát triển và mở rộng thị trường nông thôn, sự liên kết chặt chẽ và trực tiếp giữa thương mại với sản xuất nông nghiệp, giữa thương nhân với hộ gia đình nông dân, giải quyết một cách cơ bản nhu cầu chế biến và tiêu thụ nông sản, khuyến khích phát triển nghề phụ tiểu-thủ công nghiệp và cung ứng vật tư, hàng công nghiệp tiêu dùng cũng như dịch vụ phục vụ sản xuất và đời sống.

- Khuyến khích và hỗ trợ các doanh nghiệp thương mại phát triển mạng lưới và trở thành kênh phân phối chủ yếu hàng tiêu dùng ở thị trường nông thôn.
- Mạng lưới chợ nông thôn với trung tâm là chợ thị trấn và vệ tinh xung quanh là các chợ thị tứ làm nòng cốt, bên cạnh đó là các chợ tập trung bán buôn phát luồng nông sản, vật tư nông nghiệp. Chợ hiện đang và sẽ còn trở thành những loại hình tổ chức kinh doanh thương mại điển hình, phổ biến và chủ yếu ở thị trường nông thôn Đồng Nai. Phát triển mạng lưới các chợ bán buôn nông sản hiện đại ở nơi sản xuất và tiêu thụ tập trung theo hướng mua bán chuyên nghiệp và đấu giá, thanh toán qua hệ thống điện tử để gắn kết doanh nghiệp với các nhà sản xuất nông sản, trung tâm xuất, nhập khẩu hàng nông sản mau hỏng.

· Cụ thể tại một số địa bàn nông thôn sẽ phát triển thương mại:

a) Huyện Cẩm Mỹ

- Việc phát triển trung tâm thương mại của huyện tại thị trấn Long Giao cũng nhằm phục vụ cho Khu công nghiệp Cẩm Mỹ thuộc xã Xuân Đường quy mô diện tích 600 ha, tiếp giáp thị trấn Long Giao về hướng Tây Nam.
· Đẩy nhanh kế hoạch nâng cấp và sửa chữa chợ.

· Hình thành siêu thị trên cơ sở chợ truyền thống.
b) Thị xã Long Khánh

Xây dựng theo mô hình từ 2-3 xã có một trung tâm cụm xã, trong tương lai sẽ hình thành 3 thị tứ, các thị tứ đều có hướng liên kết với trung tâm nội thị, do đó sự giao thương giữa khu vực nội thị và nông thôn sẽ tạo điều kiện cho cả hai khu vực cùng phát triển, giảm nhanh sự chênh lệch giữa nông thôn và đô thị.

· Cụm xã Bình Lộc-Bảo Vinh-Bảo Quang sẽ hình thành một điểm thị tứ tại Bình Lộc.

· Cụm xã Suối Tre-Bàu Sen-Xuân Lập sẽ hình thành một điểm thị tứ tại xã Suối Tre.

· Cụm xã Hàng Gòn-Xuân Tân sẽ hình thành một điểm thị tứ tại xã Hàng Gòn.

c) Huyện Long Thành

Với sức lan tỏa của phát triển kinh tế tại khu vực đô thị trên địa bàn huyện,  phạm vi không gian thị trường nông thôn càng có sức mua lớn hơn, yêu cầu hàng hóa nhiều hơn và đòi hỏi hàng tiêu dùng, hàng tư liệu sản xuất có chất lượng cao hơn. Do vậy hình thành các trung tâm thương mại, siêu thị để phục vụ tại các xã: Phước Bình, Tân Hiệp, Long An, Long Phước, Long Hưng, Tam Phước, Phước Thái, Tam An, Bình Sơn … với hình thức khu thương mại-dịch vụ nhằm thu mua, chế biến, tiêu thụ nông sản và cung ứng vật tư, sản phẩm công nghiệp cho nông dân. Tiếp tục thực hiện việc đầu tư xây dựng và nâng cấp hệ thống chợ. 

d) Huyện Nhơn Trạch

Vùng bao quanh từ phía Bắc giáp đường cao tốc Thành phố Hồ Chí Minh- Long Thành- Dầu Giây dọc theo sông Đồng Nai, vòng theo sông Nhà Bè- Đồng Tranh đến sông Thị Vải, vòng theo Quốc lộ 51 lên Long Thành là vùng nông nghiệp- nông thôn kết hợp phát triển các khu thương mại-dịch vụ, khu du lịch, siêu thị, các chợ, các công trình đầu mối kỹ thuật hạ tầng, bến tàu thuyền, …. 

- Khu dân cư nông thôn xã Đại Phước, xã Phú Đông nằm phía Tây Bắc đô thị mới: diện tích khoảng 600ha, quy mô dân số khoảng 30-40 ngàn người;

- Khu dân cư xã Vĩnh Thanh: diện tích khoảng 800ha, quy mô dân số khoảng 40-50 ngàn người;

- Khu dân cư xã Phước Khánh, nằm phí Tây đô thị mới: diện tích khoảng 320ha, quy mô dân số khoảng 20 ngàn người;

- Khu dân cư xã Long Tân và xã Phú Hội, nằm phía Bắc đô thị mới (diện tích khoảng 600ha, quy mô dân số khoảng 30-35 ngàn nười);

- Khu dân cư xã Phước Thiền, nằm phía Bắc đô thị mới: diện tích khoảng 950ha, quy mô dân số khoảng 40-45 ngàn người.

đ) Huyện Tân Phú

- Tại các xã vùng sâu vùng xa xác định lấy chợ làm tâm điểm, từng bước phát triển dần thành các khu thương mại-dịch vụ, đến hình thành siêu thị. Qua đó thúc đẩy việc phát triển và mở rộng thị trường nông thôn, sự liên kết chặt chẽ và trực tiếp giữa thương mại với sản xuất nông nghiệp, giải quyết một cách cơ bản nhu cầu chế biến và tiêu thụ nông sản, khuyến khích phát triển nghề tiểu thủ công nghiệp và cung ứng vật tư, hàng công nghiệp tiêu dùng cũng như dịch vụ phục vụ sản xuất và đời sống.

e) Huyện Thống Nhất

- Đa dạng hóa các loại hình dịch vụ ở nông thôn, trước mắt tập trung vào phát triển mạnh dịch vụ du lịch, dịch vụ nhà hàng khách sạn và từng bước hình thành hệ thống dịch vụ đầu tư, dịch vụ thương mại. Hình thành siêu thị trên cơ sở chợ truyền thống.

- Phát triển sâu rộng các hình thức liên kết, liên doanh giữa thương mại với sản xuất, hình thành các điểm thu mua nông sản, các đại lý tiêu thụ sản phẩm và cung ứng dịch vụ.

g) Huyện Trảng Bom

· Chi làm 05 cụm:


+ Cụm 1: Hố Nai 3- Bắc Sơn- Bình Minh (khu thương mại trong khu dân cư Làng Sông Xanh tại xã Bắc Sơn, khu thương mại-dịch vụ nằm trong khu dân cư Bắc Sơn 1).


+ Cụm 2: Thanh Bình- Cây Gáo (khu thương mại trong khu nhà ở phục vụ cụm công nghiệp Thanh Bình, khu thương mại trong khu du lịch sinh thái gắn với U1).


+ Cụm 3: Đồi 61- an Viễn- Giang Điền (khu thương mại trong khu dân cư An Viễn, khu thương mại-dịch vụ phục vụ khu công nghiệp Giang Điền).

+ Cụm 4: Đông Hòa- Trung Hòa- Tây Hòa- Hưng Thịnh (siêu thị Nguyễn Văn Cừ, khu thương mại trong khu nhà ở phục vụ Cụm công nghiệp Hưng Thịnh).
+ Cụm 5: Sông Thao- Bàu Hàm (khu thương mại phục vụ cụm công nghiệp Sông Thao).
h) Các huyện Cẩm Mỹ, Định Quán, Xuân Lộc, Vĩnh Cửu

· Đẩy nhanh kế hoạch nâng cấp và sửa chữa chợ.

· Hình thành siêu thị trên cơ sở chợ truyền thống.
1.3. Phục vụ nhu cầu phát triển khu công nghiệp
Đến năm 2005, trên địa bàn tỉnh Đồng Nai có 15/21 khu công nghiệp đang hoạt động, theo quy hoạch đến năm 2010 xây dựng và phát triển 33 khu công nghiệp với tổng diện tích khoảng 10.796ha và 34 cụm khu công nghiệp vừa và nhỏ với tổng diện tích khoảng 1.455ha. Đến năm 2010, hầu hết các khu công  nghiệp sẽ chuyển từ giai đoạn đầu tư sang giai đoạn sản xuất hàng hoá vì vậy sẽ thu hút lực lượng lao động nhập cư từ nơi khác đến ước  khoảng 250.000 người.

Đến năm 2015 xây dựng và phát triển 40-42 khu công nghiệp (tổng diện tích 13.000-14.000ha); củng cố và mở rộng các cụm công nghiệp đã có (mở rộng diện tích lên 2.500-3.000ha).

Đến năm 2020 xây dựng và phát triển 45-47 khu công nghiệp (tổng diện tích 15.000-16.000ha); chuyển các cụm công nghiệp có đủ điều kiện thành các khu công nghiệp (tổng diện tích 4.000-5.000ha).

Có thể khẳng định sự phát triển nhanh và vững chắc của kinh tế công nghiệp Đồng Nai đã tạo ra bộ mặt mới của đời sống xã hội, việc hình thành và phát triển các khu công nghiệp tập trung kéo theo sự phát triển đô thị hóa, mở rộng và phát triển các loại hình thương mại-dịch vụ tại các khu công nghiệp, mà cụ thể là sẽ hình thành các siêu thị phục vụ người lao động.

 Cụ thể tình hình phát triển các khu công nghiệp đến năm 2005 như sau:
	Số TT
	KHU CÔNG NGHIỆP
	Địa bàn
	QH 

chung (ha)
	QH

 chi tiết (ha)
	Ghi chú

	1
	KCN Biên Hòa 1
	TP.Biên Hòa
	335
	335
	Đã đi vào hoạt động

	2
	KCN Biên Hòa 2
	TP.Biên Hòa
	365
	365
	Đã đi vào hoạt động

	3
	KCN Amata
	TP.Biên Hòa
	760
	129
	Đã đi vào hoạt động

	
	KCN Amata (giai đoạn 2)
	TP.Biên Hòa
	
	232
	

	4
	KCN Loteco
	TP.Biên Hòa
	100
	100
	Đã đi vào hoạt động

	5
	KCN Gò Dầu
	H.Long Thành
	184
	184
	Đã đi vào hoạt động

	6
	KCN Hố Nai
	H.Trảng Bom
	523
	230
	Đã đi vào hoạt động

	7
	KCN Sông Mây
	H.Trảng Bom
	471
	227
	Đã đi vào hoạt động

	8
	KCN Nhơn Trạch 1
	H.Nhơn Trạch
	2.700
	430
	Đã đi vào hoạt động

	9
	KCN Nhơn Trạch 2
	H.Nhơn Trạch
	
	350
	Đã đi vào hoạt động

	10
	KCN Nhơn Trạch 3
	H.Nhơn Trạch
	
	368
	Đã đi vào hoạt động

	
	KCN Nhơn Trạch 3 (giai đoạn 2)
	H.Nhơn Trạch
	
	352
	

	11
	KCN Nhơn Trạch 5
	H.Nhơn Trạch
	
	302
	Đã đi vào hoạt động

	12
	KCN Dệt May Nhơn Trạch
	H.Nhơn Trạch
	
	184
	Đã đi vào hoạt động

	13
	KCN Nhơn Trạch 6
	H.Nhơn Trạch
	
	325
	

	14
	KCN Tam Phước 
	H.Long Thành
	380
	323
	Đã đi vào hoạt động

	15
	KCN An Phước 
	H.Long Thành
	400
	130
	Đã đi vào hoạt động

	16
	KCN Long Thành
	H.Long Thành
	400
	510
	Đã đi vào hoạt động

	17
	KCN Bàu Xéo
	H.Trảng Bom
	215
	504
	

	18
	KCN Thạnh Phú
	H.Vĩnh Cửu
	186
	178
	

	19
	KCN Xuân Lộc
	H.Xuân Lộc
	100
	95
	

	20
	KCN Định Quán
	H.Định Quán
	50
	54
	

	21
	KCN Tân Phú
	H.Tân Phú
	50
	54
	

	22
	KCN Long Khánh
	TX Long Khánh
	100
	
	

	23
	KCN Ông Kèo
	H.Nhơn Trạch
	800
	
	

	24
	KCN Cẩm Mỹ
	H.Cẩm Mỹ
	600
	
	Xã Xuân Đường

	
	Tổng Cộng
	
	8.619
	5.961
	


2. Quy hoạch phát triển thương mại theo thành phần kinh tế
2.1. Củng cố phát triển thương nghiệp nhà nước
- Cần đẩy mạnh tiến độ cổ phần hóa, thực hiện triệt để giải pháp giao khoán, bán, cho thuê đối với những doanh nghiệp thương nghiệp khác nhằm phát huy năng lực nội sinh của từng doanh nghiệp trong đổi mới và phát triển ngành thương mại.

- Nhanh chóng chuyển sang hình thức Công ty TNHH một thành viên đối với những doanh nghiệp cần thiết, đủ điều kiện, sáp nhập các doanh nghiệp có chức năng, nhiệm vụ, ngành hàng kinh doanh giống nhau tạo ra một số doanh nghiệp chuyên doanh theo ngành hàng hoặc kinh doanh tổng hợp.

2.2. Phát triển Hợp tác xã Thương mại-Dịch vụ 
Ở nông thôn, Hợp tác xã Thương mại-Dịch vụ đóng vai trò rất quan trọng đối với cung ứng vật tư phục vụ sản xuất nông nghiệp và tiêu thụ nông sản hàng hoá cho nông dân. Các Hợp tác xã hoạt động tốt sẽ góp phần ổn định thị trường, hạn chế các tiêu cực (đầu cơ, nâng giá…), nâng cao đời sống dân cư. Đồng thời Hợp tác xã Thương mại-Dịch vụ còn cung cấp các dịch vụ như thông tin về giá cả thị trường, các dịch vụ về tài chính, vận tải… 

Hệ thống Hợp tác xã Thương mại-Dịch vụ góp phần hình thành mối liên kết kinh tế giữa thị trường đô thị và thị trường nông thôn, giữa người sản xuất và người tiêu dùng.

Việc hình thành phát triển Hợp tác xã Thương mại-Dịch vụ mặc dù dựa trên nguyên tắc tự nguyện nhưng cần có sự định hướng và hỗ trợ của nhà nước như xây dựng mô hình tổ chức, điều lệ hoạt động, phương thức hạch toán, huy động cổ phần của các cổ đông và đặc biệt là việc hướng dẫn, đào tạo.

Các Hợp tác xã Thương mại-Dịch vụ có thể tổ chức kinh doanh tổng hợp và cũng có thể chỉ kinh doanh một/một số mặt hàng, một loại dịch vụ tùy thuộc vào điều kiện cụ thể của từng địa phương và khả năng kinh doanh của từng Hợp tác xã. Trước mắt cần hướng các Hợp tác xã tập trung kinh doanh vào các mặt hàng phục vụ sản xuất như: phân bón, thuốc trừ sâu, giống cây-con, nông cụ, các mặt hàng tiêu dùng hàng ngày của dân cư. Ngoài ra các Hợp tác xã còn là đầu mối thu gom hoặc tổ chức chế biến hàng nông, thủy sản trên địa bàn.
Phát triển mô hình Hợp tác xã quản lý kinh doanh và khai thác chợ.

2.3. Phát  triển  thương nghiệp tư nhân
Với chính sách phát triển kinh tế nhiều thành phần của nhà nước, nhất là sau khi ban hành Luật doanh nghiệp, thương nghiệp tư nhân có điều kiện phát triển mạnh và ngày càng chiếm vị trí quan trọng trên thị trường tỉnh, đặc biệt trong khâu bán lẻ hàng hóa và thu mua nông sản. Lực lượng kinh tế này đã góp phần tích cực phát triển thị trường, mở rộng giao lưu hàng hóa… Đây là thành phần kinh tế rất năng động, đồng thời cũng chứa đựng nhiều nội dung trong công tác quản lý nhà nước phải được đặt ra. Cần tiếp tục khuyến khích thương nghiệp tư nhân phát triển kinh doanh những mặt hàng mà nhà nước không cấm, không giới hạn về số lượng, quy mô và địa bàn kinh doanh. Trên cơ sở chủ trương, chính sách của nhà nước, UBND tỉnh, Sở Thương mại- Du lịch tổ chức hướng dẫn thành phần kinh tế này phát triển đúng hướng, trên cơ sở hành lang pháp lý thông thoáng, tạo môi trường kinh doanh thuận lợi, đối xử công bằng để các doanh nghiệp tổ chức kinh doanh đúng pháp luật, cạnh tranh lành mạnh trên thị trường. Tạo mọi điều kiện hỗ trợ thương nghiệp tư nhân trong hoạt động kinh doanh như cải tiến các thủ tục đăng ký, bổ sung chuyển đổi ngành nghề kinh doanh, cung cấp thông tin về khách hàng, thị trường, giá cả, hỗ trợ đào tạo nhân lực… Tổ chức hoạt động thương mại của các thành phần kinh tế cần hướng vào mục tiêu chuyển đổi nhanh chóng cơ cấu kinh tế tỉnh, thúc đẩy phát triển sản xuất và lưu thông hàng hóa, phục vụ tốt nhu cầu sản xuất và sinh hoạt của nhân dân, tăng kim ngạch xuất khẩu và nguồn thu cho ngân sách, chống khuynh hướng cục bộ, gim hàng, đầu cơ tích trữ gây khan hiếm giả tạo.

3. Định hướng phát triển thương mại điện tử
Tình hình kinh tế thế giới thay đổi nhanh chóng, khoa học và công nghệ sẽ có nhiều bước nhảy vọt; nền kinh tế tri thức và xã hội hóa thông tin sẽ chiếm vị trí ngày càng lớn trong quá trình phát triển. Dưới tác động của tiến bộ khoa học-công nghệ, phương thức kinh doanh mới sẽ ngày càng phát triển, trong đó có thương mại điện tử.

Trong những năm tới Đồng Nai cần phát triển mạnh thương mại điện tử, trước hết thực hiện mạng liên kết doanh nghiệp với người tiêu dùng (là hình thức bán lẻ). Đồng thời triển khai hình thức mạng liên kết trong đó người mua và người bán đều là hoạt động kinh doanh bán buôn.

Nhanh chóng triển khai thương mại điện tử tại Đồng Nai sẽ tạo điều kiện cho các doanh nghiệp không chỉ buôn bán hàng hóa và dịch vụ theo cách hiểu thông thường mà bao quát một phạm vi rộng hơn nhiều, sẽ làm thay đổi hoạt động của các doanh nghiệp trong đó tăng phần dịch vụ cho khách hàng rất lớn.
Phổ biến, tuyên truyền các chủ trương chính sách về thương mại điện tử.

Tổ chức các lớp tập huấn về thương mại điện tử cho cán bộ quản lý Nhà nước và cộng đồng doanh nghiệp.

Xây dựng cổng thương mại điện tử cung cấp thông tin kinh tế thương mại, cơ sở dữ liệu về thông tin kinh tế địa phương, danh bạ doanh nghiệp, hỗ trợ doanh nghiệp giới thiệu sản phẩm trên internet, đăng tải các nhu cầu mua bán, hợp tác, đấu thầu của doanh nghiệp, giúp doanh nghiệp giảm chi phí giao dịch, mở rộng thị trường, cung cấp thông tin giới thiệu về tiềm năng thương mại du lịch Đồng Nai.

4. Quy hoạch phát triển trung tâm thương mại và siêu thị

4.1. Quy hoạch phát triển trung tâm thương mại
4.1.1. Xây dựng mô hình phát triển theo quy mô, phạm vi chức năng họat động 
- Các công trình trung tâm thương mại, siêu thị được xây dựng vững chắc, có thiết kế và trang thiết bị kỹ thuật hiện đại, đảm bảo các yêu cầu phòng cháy chữa cháy, vệ sinh môi trường, an ninh, an toàn, thuận tiện cho mọi đối tượng tham gia hoạt động kinh doanh trong khu vực.

- Trung tâm thương mại là đầu mối tổ chức các giao dịch thương mại, xúc tiến thương mại, giới thiệu sản phẩm, đàm phán, ký kết hợp đồng kinh tế…, bán buôn, bán lẻ hàng hóa và cung ứng các dịch vụ khác liên quan đến hoạt động thương mại.
- Tại các đô thị miền núi thực hiện xây dựng đảm bảo phù hợp với tính chất công trình. Các công trình trung tâm thương mại, siêu thị được bố trí chủ yếu dọc trục giao thông chính như: Quốc lộ 1, Quốc lộ 20, Quốc lộ 56.

- Kêu gọi nguồn vốn đầu tư trung tâm thương mại, siêu thị từ việc liên doanh, liên kết và  các nguồn vốn đầu tư của các doanh nghiệp trong và ngoài tỉnh Đồng Nai. 

a) Giai đoạn 2006-2010: quy hoạch phát triển một số trung tâm thương mại trọng yếu như sau:
- Trung tâm hội chợ triển lãm, thương mại điện tử và showroom của tỉnh tại phường Tân Mai, thành phố Biên Hòa.
- Sàn giao dịch thương mại tại phường Tân Mai, thành phố Biên Hòa.

- Trung tâm thương mại tại phường Thống Nhất, thành phố Biên Hòa.

- Trung tâm thương mại tại phường Quyết Thắng, thành phố Biên Hòa (khu vực Rạp hát Nam Hà hiện hữu).

- Trung tâm thương mại Cẩm Mỹ đạt chuẩn hạng I tại xã Long Giao, huyện Cẩm Mỹ, hoạt động đa chức năng cả về kinh doanh hàng hóa và các loại hình kinh doanh dịch vụ như: khu vực bố trí các cửa hàng bán buôn, bán lẻ hàng hóa, nhà hàng, khách sạn, khu vực dành cho hoạt động vui chơi giải trí, hệ thống kho bãi, văn phòng cho thuê. Vị trí quy hoạch chi tiết khu trung tâm huyện (vị trí bản đồ số 39 (chợ huyện), 40 (bến xe), 43 (bưu điện), 52 (khu dịch vụ), 53 (khu dịch vụ), 54 (khu dịch vụ, cửa hàng bán buôn), 55 (khu doanh nghiệp)) với tổng diện tích 15,65 ha.

- Trung tâm thương mại La Ngà tại khu đô thị công nghiệp dịch vụ La Ngà, huyện Định Quán với tổng diện tích 1,6 ha, xây dựng đạt tiêu chuẩn hạng III.  

- Trung tâm thương mại Long Khánh với diện tích 6,3 ha gồm khu vực chợ Long Khánh hiện hữu (quy hoạch chợ và siêu thị), bến xe Long Khánh và khu vực đất xây dựng công trình thương mại của công ty Intimex thuộc phường Xuân Trung, thị xã Long Khánh.

- Trung tâm thương mại Xuân Tân vị trí gần Ngã 3 Tân Phong, tiếp giáp Quốc lộ 1A, xã Xuân Tân, thị xã Long Khánh với tổng diện tích 20 ha. Gồm các hạng mục: siêu thị tổng hợp, chợ đầu mối trái cây, các loại hình dịch vụ như: khách sạn, nhà hàng, hội trường, văn phòng giao dịch, bưu chính viễn thông, tín dụng ngân hàng, môi giới đầu tư, du lịch, tin học,…
- Đầu tư mới trung tâm thương mại hội chợ triễn lãm và hội nghị quốc tế tại xã Long An-Long Phước, huyện Long Thành quy mô 100 ha, đạt tiêu chuẩn hạng I với đầy đủ các tính năng, quy mô và trang thiết bị đạt tiêu chuẩn quốc tế.

- Đầu tư mới trung tâm thương mại Long Hưng tại xã Long Hưng, huyện Long Thành quy mô 10 ha, đạt tiêu chuẩn hạng I gắn với quy hoạch đô thị dân cư gắn liền du lịch sinh thái Long Hưng.

- Đầu tư mới trung tâm thương mại Tam Phước tại xã Tam Phước, huyện Long Thành quy mô 02 ha, đạt tiêu chuẩn hạng III gắn với quy hoạch đô thị dân cư.

- Đầu tư mới trung tâm thương mại Phước Thái tại xã Phước Thái, huyện Long Thành quy mô 02 ha, đạt tiêu chuẩn hạng III.

- Trung tâm thương mại Hiệp Phước tại xã Hiệp Phước, huyện Nhơn Trạch do Công ty TNHH một thành viên Tín Nghĩa làm chủ đầu tư với tổng diện tích 16 ha, dự kiến triển khai xây dựng trong năm 2007.
- Trung tâm thương mại Dầu Giây dự kiến xây dựng với diện tích đất là 12,86 ha. Mật độ xây dựng 40%. Tầng cao 2-5 tầng, diện tích sàn sử dụng 120.000-150.000 m2. Khái toán vốn đầu tư khoảng 180 tỷ đồng. Dự án đã được Chủ tịch UBND tỉnh phê duyệt tại Quyết định số 1048/QĐ-CT.UBT ngày 11/3/2005 về việc phê duyệt nhiệm vụ thiết kế quy hoạch chi tiết tỷ lệ 1/2000 khu dân cư A1-C1, tại thị trấn Dầu Giây, huyện Thống Nhất, tỉnh Đồng Nai (lô đất ký hiệu TM-1, TM-2, TM-3, TM-4, TM-5, TM-7).

- Trung tâm thương mại Trảng Bom tại thị trấn Trảng Bom, huyện Trảng Bom với tổng diện tích 2 ha, khái toán vốn đầu tư khoảng 150 tỷ đồng.

- Trung tâm thương mại Vĩnh An tại thị trấn Vĩnh An, với quy mô 5 ha.

- Trung tâm thương mại Gia Ray tại thị trấn Gia Ray, huyện Xuân Lộc với quy mô 5 ha.

b) Giai đoạn 2011-2020: quy hoạch phát triển một số trung tâm thương mại trọng yếu như sau: 

- Phát triển tại xã Hiệp Hòa, thành phố Biên Hòa 01 trung tâm thương mại Quốc tế đạt tiêu chuẩn hạng I với đầy đủ các tính năng, quy mô và trang thiết bị đạt tiêu chuẩn quốc tế.

- Trung tâm thương mại tại khu phố 7, phường Tân Biên, thành phố Biên Hòa (sàn giao dịch thương mại).

- Trung tâm thương mại tại khu công nghiệp Amata, phường Long Bình, thành phố Biên Hòa.

- Trung tâm thương mại-dịch vụ tại phường An Bình thành phố Biên Hoà (chuyển đổi khu công nghiệp Biên Hoà 1).

- Trung tâm thương mại Long Giao hạng II tại xã Long Giao, huyện Cẩm Mỹ, vị trí quy hoạch chung thị trấn Long Giao với diện tích 6,2 ha (vị trí bản đồ số 14).

- Đầu tư mới trung tâm thương mại Tam An tại xã Tam An, huyện Long Thành quy mô 02 ha, đạt tiêu chuẩn hạng III.

- Đầu tư mới trung tâm thương mại Bình Sơn tại xã Bình Sơn, huyện Long Thành quy mô 02 ha, đạt tiêu chuẩn hạng III.

- Trung tâm thương mại Nhơn Trạch nằm trong khu trung tâm thhành phố mới Nhơn Trạch thuộc xã Phú Hội, huyện Nhơn Trạch với tổng diện tích 600ha, hiện nay trung tâm này đang lập quy hoạch chi tiết nên chưa xác định được diện tích xây dựng.

- Trung tâm thương mại huyện Tân Phú (hiện nay đã hoàn thành việc lập thiết kế kỹ thuật và lập dự toán), với quy mô 4,06 ha, xây dựng đạt tiêu chuẩn hạng II. Gồm các hạng mục: Trung tâm thương mại, trung tâm khoa học kỹ thuật-nghiên cứu, chi nhánh ngân hàng, bưu điện, bãi đậu xe.
- Trung tâm thương mại Thạnh Phú tại xã Thạnh Phú với diện tích 3 ha.

- Trung tâm thương mại Phú Lý tại xã Phú Lý với diện tích 2 ha.

4.1.2. Xây dựng những yêu cầu quy họach chủ yếu về mặt kiến trúc và không gian kiến trúc 
Yêu cầu về mặt bằng kiến trúc và không gian kiến trúc như sau:

4.1.2.1. Trung tâm thương mại hạng I:

a) Có diện tích kinh doanh từ 50.000 m2 trở lên và có nơi trông giữ xe phù hợp với quy mô kinh doanh của Trung tâm thương mại .

b) Các công trình kiến trúc được xây dựng vững chắc, có tính thẩm mỹ cao, có thiết kế và trang thiết bị kỹ thuật tiên tiến, hiện đại đảm bảo các yêu cầu phòng cháy chữa cháy, vệ sinh môi trường, an ninh, an toàn, thuận tiện cho mọi đối tượng tham gia hoạt động kinh doanh trong khu vực.

c) Hoạt động đa chức năng cả về kinh doanh hàng hóa và kinh doanh các loại hình dịch vụ, bao gồm: khu vực để bố trí các cửa hàng bán buôn, bán lẻ hàng hóa; nhà hàng, khách sạn; khu vực để tổ chức hội chợ triển lãm trưng bày giới thiệu hàng hóa; khu vực dành cho hoạt động vui chơi giải trí, cho thuê văn phòng làm việc, hội trường, phòng họp để tổ chức các hội nghị, hội thảo, giao dịch và ký kết các hợp đồng thương mại trong, ngoài nước; khu vực dành cho các hoạt động tài chính, ngân hàng, bảo hiểm, bưu chính viễn thông, tin học, tư vấn, môi giới đầu tư, du lịch.

4.1.2.2. Trung tâm thương mại hạng II:

a) Có diện tích kinh doanh từ 30.000 m2 trở lên và có nơi trông giữ xe phù hợp với quy mô kinh doanh của Trung tâm thương mại.

b) Các công trình kiến trúc được xây dựng vững chắc, có tính thẩm mỹ, có thiết kế và trang thiết bị kỹ thuật tiên tiến, hiện đại đảm bảo các yêu cầu phòng cháy chữa cháy, vệ sinh môi trường, an ninh, an toàn, thuận tiện cho mọi đối tượng tham gia hoạt động kinh doanh trong khu vực.

c) Hoạt động đa chức năng cả về kinh doanh hàng hóa và kinh doanh các loại hình dịch vụ, bao gồm: khu vực để bố trí các cửa hàng bán buôn, bán lẻ hàng hóa; nhà hàng, khách sạn; khu vực để trưng bày giới thiệu hàng hóa; khu vực dành cho hoạt động vui chơi giải trí, cho thuê văn phòng làm việc, hội trường, phòng họp để tổ chức các hội nghị, hội thảo, giao dịch và ký kết các hợp đồng thương mại trong, ngoài nước; khu vực dành cho các hoạt động tài chính, ngân hàng, bảo hiểm, bưu chính viễn thông, tư vấn, môi giới đầu tư, du lịch. 

4.1.2.3. Trung tâm thương mại hạng III:

a) Có diện tích kinh doanh từ 10.000 m2 trở lên và có nơi trông giữ xe phù hợp với quy mô kinh doanh của Trung tâm thương mại.

b) Các công trình kiến trúc được xây dựng vững chắc, có thiết kế và trang thiết bị kỹ thuật hiện đại đảm bảo các yêu cầu phòng cháy chữa cháy, vệ sinh môi trường, an ninh, an toàn, thuận tiện cho mọi đối tượng tham gia hoạt động kinh doanh trong khu vực.

c) Hoạt động đa chức năng cả về kinh doanh hàng hóa và kinh doanh các loại hình dịch vụ, bao gồm: khu vực để bố trí các cửa hàng bán buôn, bán lẻ hàng hóa; khu vực để trưng bày giới thiệu hàng hoá; khu vực dành cho hoạt động ăn uống, vui chơi giải trí, cho thuê văn phòng làm việc, phòng họp để tổ chức các hội nghị, hội thảo, giao dịch và ký kết các hợp đồng thương mại trong, ngoài nước; khu vực dành cho hoạt động tư vấn, môi giới đầu tư, du lịch.

4.1.3. Tổ chức quản lý
- Công tác tổ chức quản lý được giao cho các đơn vị đầu tư xây dựng quản lý kinh doanh khai thác. Các Sở, ngành, địa phương chỉ quản lý về mặt nhà nước và định hướng hoạt động theo định hướng phát triển chung của tỉnh.

- Nội dung quản lý nhà nước về trung tâm thương mại đã được quy định tại Quyết định số 1371/2004/QĐ-BTM ngày 24/09/2004 của Bộ trưởng Bộ Thương mại về ban hành quy chế siêu thị, trung tâm thương mại.
4.2. Quy hoạch phát triển siêu thị 
4.2.1. Xây dựng mô hình phát triển theo quy mô, phạm vi chức năng họat động  
- Siêu thị là một loại hình kinh doanh thương mại hiện đại. Phương thức kinh doanh chủ yếu của siêu thị là bán lẻ, cũng có thể kết hợp một phần bán buôn. Hình thức bán lẻ chủ yếu là tự chọn, có thể kết hợp một phần hình thức bán hàng truyền thống. Dưới tác động của thành tựu khoa học-công nghệ, đặc biệt là lĩnh vực điện tử-tin học-viễn thông, các siêu thị có thể áp dụng rộng rãi các hình thức bán hàng qua điện thoại, thương mại điện tử…

Chủng loại hàng hóa trong siêu thị rất phong phú, đa dạng từ các loại thực phẩm, kể cả thực phẩm tươi sống đến các đồ dùng gia dụng, vật tư thiết bị tiêu dùng cao cấp… Chất lượng hàng hóa trong siêu thị được đảm bảo, nguồn gốc xuất xứ hàng hóa rõ ràng, khách hàng có thể yên tâm khi sử dụng.

Dự kiến đến năm 2010 Đồng Nai sẽ phát triển thêm một số siêu thị loại vừa và nhỏ tại các khu đô thị, các khu dân cư nằm cạnh các khu công nghiệp tập trung, một số thị trấn, thị tứ khác trong tỉnh. Những siêu thị này được xây dựng từ các nguồn vốn của các doanh nghiệp của tỉnh hoặc liên doanh liên kết với các doanh nghiệp trong và ngoài nước. Việc thực hiện đầu tư xây dựng Siêu thị từng địa bàn đòi hỏi từng địa phương phải dành quỹ đất và huy động các nguồn vốn đầu tư để triển khai đầu tư xây dựng.

· Căn cứ Quyết định số 27/2007/QĐ-TTg ngày 15/02/2007 của Thủ tướng Chính phủ  về phê duyệt đề án phát triển thương mại trong nước đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020, trong đó có nội dung khuyến khích các doanh nghiệp phát triển mạnh các loại hình thương mại hiện đại như siêu thị, chuỗi cửa hàng tiện lợi. Vì vậy, trước mắt tại tỉnh Đồng Nai tập trung quy hoạch xác định vị trí các loại siêu thị tổng hợp, còn siêu thị chuyên ngành sẽ thực hiện quy hoạch mở, nghĩa là đối với các siêu thị chuyên ngành sẽ thực hiện cập nhật bổ sung quy hoạch phát triển mạng lưới trung tâm thương mại, siêu thị trên địa bàn tỉnh sau khi được cấp có thẩm quyền phê duyệt văn bản thỏa thuận địa điểm cho chủ đầu tư trên cơ sở các ngành có liên quan và chính quyền địa phương có văn bản thống nhất địa điểm đầu tư.
4.2.2. Xây dựng những yêu cầu quy họach chủ yếu về mặt kiến trúc và không gian kiến trúc  
Yêu cầu về mặt bằng kiến trúc và không gian kiến trúc như sau:

4.2.2.1. Siêu thị hạng I:

a) Áp dụng đối với Siêu thị kinh doanh tổng hợp:

b) Có diện tích kinh doanh từ 5.000 m2 trở lên;

c) Danh mục hàng hóa kinh doanh từ 20.000 tên hàng trở lên;

d) Công trình kiến trúc được xây dựng vững chắc, có tính thẩm mỹ cao, có thiết kế và trang thiết bị kỹ thuật tiên tiến, hiện đại, đảm bảo các yêu cầu phòng cháy chữa cháy, vệ sinh môi trường, an toàn và thuận tiện cho mọi đối tượng khách hàng; có bố trí nơi trông giữ xe và khu vệ sinh cho khách hàng phù hợp với quy mô kinh doanh của Siêu thị;

đ) Có hệ thống kho và các thiết bị kỹ thuật bảo quản, sơ chế, đóng gói, bán hàng, thanh toán và quản lý kinh doanh tiên tiến, hiện đại;

e) Tổ chức, bố trí hàng hóa theo ngành hàng, nhóm hàng một cách văn minh, khoa học để phục vụ khách hàng lựa chọn, mua sắm, thanh tóan thuận tiện, nhanh chóng; có nơi bảo quản hành lý cá nhân; có các dịch vụ ăn uống, giải trí, phục vụ người khuyết tật, phục vụ trẻ em, giao hàng tận nhà, bán hàng mạng, qua bưu điện, điện thoại.

g) Đối với siêu thị chuyên doanh: Áp dụng tiêu chuẩn điểm b khoản 4.2.2.1 là từ 1.000m2 trở lên; tiêu chuẩn điểm c khoản 4.2.2.1 là từ 2.000 tên hàng trở lên; các tiêu chuẩn khác giống như siêu thị kinh doanh tổng hợp.

4.2.2.2. Siêu thị hạng II:

a) Áp dụng đối với siêu thị kinh doanh tổng hợp:

b) Có diện tích kinh doanh từ 2.000 m2 trở lên;

c) Có Danh mục hàng hóa kinh doanh từ 10.000 tên hàng trở lên;

d) Công trình kiến trúc được xây dựng vững chắc, có tính thẩm mỹ, có thiết kế và trang thiết bị kỹ thuật hiện đại đảm bảo các yêu cầu phòng cháy chữa cháy, vệ sinh môi trường, an toàn và thuận tiện cho khách hàng; có bố trí nơi trông giữ xe và khu vệ sinh cho khách hàng phù hợp với quy mô kinh doanh của Siêu thị;

đ) Có kho và các thiết bị kỹ thuật bảo quản, đóng gói, bán hàng, thanh toán và quản lý kinh doanh hiện đại;

e) Tổ chức, bố trí hàng hóa theo ngành hàng, nhóm hàng một cách văn minh, khoa học để phục vụ khách hàng lựa chọn, mua sắm, thanh toán thuận tiện, nhanh chóng; có nơi bảo quản hành lý cá nhân; có các dịch vụ ăn uống, giải trí, phục vụ người khuyết tật, phục vụ trẻ em, giao hàng tận nhà, bán hàng qua bưu điện, điện thoại.

g) Đối với siêu thị chuyên doanh: Áp dụng tiêu chuẩn điểm b khoản 4.2.2.2 là từ 500 m2 trở lên; tiêu chuẩn điểm c khoản 4.2.2.2 là từ 1.000 tên hàng trở lên; các tiêu chuẩn khác giống như Siêu thị kinh doanh tổng hợp.

4.2.2.3. Siêu thị hạng III:

a) Áp dụng đối với siêu thị kinh doanh tổng hợp:

b) Có diện tích kinh doanh từ 500 rn2 trở lên;

c) Danh mục hàng hóa kinh doanh từ 4.000 tên hàng trở lên; 

d) Công trình kiến trúc được xây dựng vững chắc, có thiết kế và trang thiết bị kỹ thuật đảm bảo các yêu cầu phòng cháy chữa cháy, vệ sinh môi trường, an toàn, thuận tiện cho khách hàng; có bố trí nơi trông giữ xe và khu vệ sinh cho khách hàng phù hợp với quy mô kinh doanh của Siêu thị;

đ) Có kho và các thiết bị kỹ thuật bảo quản, đóng gói, bán hàng, thanh toán và quản lý kinh doanh hiện đại;

e) Tổ chức, bố trí hàng hóa theo ngành hàng, nhóm hàng một cách văn minh, khoa học để phục vụ khách hàng lựa chọn, mua sắm, thanh toán thuận tiện, nhanh chóng; có nơi bảo quản hành lý cá nhân, có các dịch vụ phục vụ người khuyết tật, giao hàng tận nhà.

g) Đối với siêu thị chuyên doanh: Áp dụng tiêu chuẩn điểm b khoản 4.2.2.3 là từ 250 m2 trở lên; tiêu chuẩn điểm c khoản 4.2.2.3 là từ 500 tên hàng trở lên; các tiêu chuẩn khác giống như siêu thị kinh doanh tổng hợp.

4.2.3. Tổ chức quản lý  
Công tác tổ chức, quản lý trực tiếp trung tâm thương mại siêu thị được giao cho các đơn vị đầu tư xây dựng quản lý kinh doanh khai thác. Các Sở, ngành, địa phương chỉ quản lý về mặt nhà nước và định hướng hoạt động theo định hướng phát triển chung của tỉnh và của chính phủ.

5. Quy hoạch hệ thống kho đầu mối
Kho có một vị trí vai trò quan trọng trong hoạt động thương mại của cơ chế thị trường. Đối với Đồng Nai là một tỉnh có lợi thế về vị trí địa lý và giao thông thuận tiện. Do đó đòi hỏi Đồng Nai cần hệ thống kho để trung chuyển hàng hoá và dự trữ, đảm báo cho sự phát triển giao lưu hàng hoá trong tỉnh cũng như vùng kinh tế trọng điểm. Khi bố trí kho cần bảo đảm nguyên tắc:

- Các kho phải xây dựng ở những vị trí thuận lợi, các đầu mối giao thông, cụm cảng để nâng cao hiệu quả sử dụng của kho.

- Các kho phải xây dựng gần đường giao thông, thuận tiện cho việc vận chuyển hàng hóa bằng đường bộ, đường sắt, đường thủy.

- Hệ thống kho được xây dựng tập trung để nâng cao hiệu quả sử dụng.

Do tính chất thương phẩm của các loại hàng hóa khác nhau, nên điều kiện bảo quản không giống nhau. Nếu xây dựng kho chung cho các loại hàng hóa thì hàng dễ bị hư hỏng. Do vậy, những nơi tập trung nhiều loại hàng hóa như cảng, kho đầu mối… nên xây dựng hệ thống kho bao gồm nhiều kho chuyên dùng có tính chất khác nhau. Có như vậy việc sử dụng hệ thống kho mới có hiệu quả và bảo đảm an toàn các loại hang hóa trong kho, có điều kiện áp dụng cơ giới hóa trong kho.

- Quy mô kho xây dựng phải phù hợp với nhu cầu sử dụng trong từng giai đoạn, tránh lãng phí.

- Ngoài hệ thống kho thông thường, kho chuyên dùng cần có kho ngoại quan, bãi kiểm hóa phục vụ cho các hoạt động xuất nhập khẩu.

 Định hướng quy hoạch như sau:

Thứ nhất: Nước ta hàng năm phải nhập khẩu là 6,5 triệu tấn/năm nhiên liệu. Từ cơ sở trên, trong điều kiện là một tỉnh phát triển mạnh mẽ công nghiệp như Đồng Nai nhất thiết phải tiến hành quy hoạch hệ thống kho xăng dầu đầu mối nhằm phục vụ cho dự trữ và thúc đẩy việc hình thành các doanh nghiệp đầu mối nhập khẩu trên địa bàn. Bên cạnh đó, với 03 hệ thống kho chứa xăng dầu đang được xây dựng tại thành phố Biên Hòa, huyện Long Thành, huyện Nhơn Trạch thuộc tỉnh Đồng Nai với sức chứa khoảng 150.000 m3, sẽ giảm chi phí giá thành vận chuyển xăng dầu cung cấp cho các cửa hàng bán lẻ xăng dầu trên địa bàn tỉnh. Và với 03 hệ thống kho chứa này, việc cung cấp xăng dầu sẽ ổn định hơn nhờ có lượng hàng dự trữ lớn ứng phó khi giá xăng dầu quốc tế biến động.

Thứ hai: Kho thông dụng đầu mối trên địa bàn tỉnh thường hướng đến các mục tiêu dự trữ nông sản trong quá trình sơ chế đóng gói (tại các vùng nông sản). Kho dự trữ phân phối các loại vật tư nông nghiệp của các công ty cung ứng vật tư (các khu vực liên huyện) kho phục vụ cho hoạt động ngoại thương (tại các khu vực cảng).

Với đặc điểm của tỉnh là thuận lợi về giao thông và mạng lưới của tư thương hầu như khép kín nên các sản phẩm nông nghiệp được huy động theo mùa vụ có xu hướng đưa nhanh vào sơ chế và chuyển tiếp vào dự trữ ở khâu sản xuất, do đó giai đoạn dự trữ sau khi thu hoạch rất ngắn và phân tán mỏng theo các hộ dân và cơ sở sơ chế nhỏ. Từ những đặc điểm trên địa bàn không xuất hiện nhu cầu các tổng kho dự trữ nông sản tập trung trước khi sơ chế. 

Thứ ba: Kho dự trữ các loại vật tư phục vụ cho nông nghiệp thường kết hợp với các trạm thu mua của các công ty kinh doanh ngành vật tư nông nghiệp thuộc mạng lưới chi nhánh của các công ty, do các công ty phát triển theo chiến lược kinh doanh riêng nên cũng không có nhu cầu quy hoạch tập trung.
6. Quy hoạch phát triển mạng lưới chợ
Để đáp ứng nhu cầu mua, bán, lưu thông hàng hóa của nhân dân trong thời gian tới mạng lưới chợ của tỉnh cần được đầu tư phát triển cả về số lượng và chất lượng. Tình trạng quá tải và xuống cấp đối với một số chợ có nhà lồng do đã được xây dựng sử dụng quá lâu, chưa kể do nhu cầu phát triển đô thị và các khu đông dân cư đã hình thành một số chợ tự phát hay còn gọi là “chợ cóc” và các chợ này thường vi phạm lộ giới giao thông, ảnh hưởng nghiêm trọng đến trật tự an toàn giao thông và cảnh quan, môi trường.

Xuất phát từ thực tế trên, định hướng quy hoạch mạng lưới chợ của tỉnh đến năm 2010 như sau :

- Trước mắt ưu tiên đầu tư mở rộng các chợ quá tải, quá cũ, di dời các chợ vi phạm lộ giới giao thông, không đảm bảo công tác phòng cháy chữa cháy và vệ sinh môi trường; nâng cấp, sửa chữa một số chợ trung tâm đầu mối phát luồng, các chợ vùng sâu vùng xa, nông thôn.

- Xây dựng quy hoạch chi tiết hệ thống chợ, xác định quy mô, địa điểm, loại hình chợ để có kế hoạch đầu tư cho phù hợp, tránh lãng phí khi phải thường xuyên đầu tư nâng cấp mở rộng… Tận dụng tối đa cơ sở vật chất kỹ thuật và diện tích chưa sử dụng và trang bị thêm thiết bị mua bán trong chợ như thiết bị cân đo, thông tin liên lạc… phục vụ khách hàng theo hướng hiện đại văn minh. Tăng cường công tác quản lý chợ, tổ chức bồi dưỡng hướng dẫn thương nhân nâng cao chất lượng phục vụ khách hàng, thực hiện bán đúng giá, cân đủ bảo đảm quyền lợi người tiêu dùng.
6.1. Định hướng đầu tư quy hoạch phát triển chợ

Trên cơ sở rà soát, tổng hợp Quyết định số 2204/2005/QĐ.CT.UBND ngày 20/6/2005 của UBND tỉnh và các Quyết định, văn bản bổ sung, điều chỉnh có liên quan thì mạng lưới quy hoạch phát triển chợ trên địa bàn tỉnh Đồng Nai đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020 là 195 chợ (trong đó: 11 chợ loại 1, 35 chợ loại 2, 149 chợ loại 3), theo định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 43 chợ

- Tháo dỡ xây dựng lại: 23 chợ (kể cả 02 chợ sẽ thực hiện giải tỏa- đề nghị điều chỉnh Quyết định số 2204/2005/QĐ.CT.UBND ngày 20/6/2005 của UBND tỉnh)

- Xây dựng mới: 82 chợ

- Giữ nguyên hiện trạng: 49 chợ

- Di dời: 41 chợ

- Giải tỏa: 25 chợ

Chi tiết xem tại phụ biểu kèm theo

- Dự kiến tổng vốn đầu tư phát triển chợ đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai khoảng 780 tỷ đồng.
6.2. Định hướng quy hoạch phát triển theo địa bàn
6.2.1. Thành phố Biên Hoà
Quy hoạch đến năm 2010 thành phố Biên Hòa có 26 chợ (03 chợ loại 1, 08 chợ loại 2, 15 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 01 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 03 chợ,

- Xây dựng mới: 13 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 10 chợ.

- Di dời: 10 chợ,

- Giải tỏa: 15 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư xây dựng và cải tạo hệ thống chợ tại thành phố Biên Hoà khoảng 170 tỷ đồng. 

6.2.2. Huyện Trảng Bom
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Trảng Bom sẽ có 20 chợ (07 chợ loại 2, 13 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:
- Sửa chữa nâng cấp: 06 chợ.
- Tháo dỡ xây dựng lại: 04 chợ,

- Xây dựng mới: 06 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 03 chợ.

- Di dời: 03 chợ,

- Giải tỏa: 03 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 70 tỷ đồng.

6.2.3. Huyện Thống nhất
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Thống Nhất sẽ có 14 chợ (01 chợ loại 1, 04 chợ loại 2, 09 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:
- Sửa chữa nâng cấp: 06 chợ.
- Xây dựng mới: 06 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 02 chợ.

- Di dời: 05 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 55 tỷ đồng.
6.2.4. Huyện Tân Phú
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Tân Phú sẽ có 16 chợ (02 chợ loại 1, 14 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 01 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 01 chợ,

- Xây dựng mới: 09 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 05 chợ.

- Di dời: 01 chợ,

- Giải tỏa: 02 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 70 tỷ đồng.
6.2.5. Huyện Định Quán
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Định Quán sẽ có 19 chợ (02 chợ loại 2, 17 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 03 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 02 chợ,

- Xây dựng mới: 03 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 11 chợ.

- Di dời: 02 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 30 tỷ đồng.
6.2.6. Thị xã Long Khánh
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, thị xã Long Khánh sẽ có 14 chợ (01 chợ loại 1, 01 chợ loại 2, 12 chợ loại 3), trong đó có chợ thị xã Long Khánh loại 1; chợ Xuân Thanh loại 2. Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 03 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 01 chợ,

- Xây dựng mới: 08 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 02 chợ.

- Di dời: 03 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 100 tỷ đồng.

6.2.7. Huyện Xuân Lộc
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Xuân Lộc sẽ có 20 chợ (06 chợ loại 2, 14 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 09 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 01 chợ,

- Xây dựng mới: 05 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 05 chợ.

- Di dời: 01 chợ,

- Giải tỏa: 01 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 35 tỷ đồng.
6.2.8. Huyện Vĩnh Cửu
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Vĩnh Cửu sẽ có 11 chợ (03 chợ loại 2, 08 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 04 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 01 chợ,

- Xây dựng mới: 04 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 02 chợ.

- Di dời: 03 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 25 tỷ đồng.
6.2.9. Huyện Nhơn Trạch
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Nhơn Trạch sẽ có 12 chợ (01 chợ loại 2, 11 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 05 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 01 chợ,

- Xây dựng mới: 03 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 03 chợ.

- Di dời: 03 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 45 tỷ đồng.
6.2.10. Huyện Cẩm Mỹ
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Cẩm Mỹ sẽ có 18 chợ (02 chợ loại 1, 02 chợ loại 2, 14 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 04 chợ,

- Tháo dỡ xây dựng lại: 09 chợ (kể cả 02 chợ thực hiện giải tỏa),

- Xây dựng mới: 07 chợ,

- Di dời: 01 chợ (chợ Xuân Quế)

- Giải tỏa: 03 chợ (chợ Suối Nhát, chợ Cọ Dầu, chợ Xuân Bảo),

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 80 tỷ đồng.
6.2.10. Huyện Long Thành
Định hướng quy hoạch đến năm 2010, huyện Long Thành sẽ có 24 chợ (02 chợ loại 1, 01 chợ loại 2, 21 chợ loại 3). Về định hướng đầu tư:

- Sữa chữa nâng cấp: 01 chợ,

- Xây dựng mới: 18 chợ,

- Giữ nguyên hiện trạng: 05 chợ,
- Di dời: 09 chợ,

- Giải tỏa: 01 chợ,

Dự kiến vốn đầu tư các chợ khoảng 100 tỷ đồng.

7. Quy hoạch phát triển mạng lưới cửa hàng xăng dầu
Trên cơ sở rà soát, tổng hợp Quyết định số 1867/QĐ-CT.UBT ngày 27/6/2003 của Chủ tịch UBND tỉnh và các Quyết định, văn bản bổ sung, điều chỉnh có liên quan về quy hoạch phát triển mạng lưới cửa hàng xăng dầu đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai:

·  Tổng cộng có khoảng 454 cửa hàng xăng dầu, với khoảng 1790 cột bơm, với tổng dung tích bể chứa khoảng 21,5 triệu lít. 

- Trong giai đoạn 2006-2010, sẽ xây dựng mới khoảng 152 cửa hàng; với khoảng 608 cột bơm, với tổng dung tích bể chứa khoảng 7,4 triệu lít và kinh phí đầu tư khoảng 128 tỷ đồng.
- Nhu cầu tiêu dùng xăng dầu đến năm 2010 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai vào khoảng 1.100.000m3/năm, trong đó khối lượng bán lẻ chiếm khoảng 40- 50%. Với khả năng bán xăng dầu trung bình mỗi cửa hàng xăng dầu khoảng 2.500 – 4.000lít/ngày.

V. TỔNG HỢP CÁC CÔNG TRÌNH ƯU TIÊN ĐẦU TƯ:

Để thực hiện tốt các mục tiêu phát triển thương mại của tỉnh đến năm 2010 đòi hỏi cần có một khối lượng vốn đầu tư khá lớn để cải tạo, nâng cấp và xây mới một số công trình thương mại như Trung tâm thương mại, siêu thị, hệ thống chợ, kho bãi

1. Các công trình ưu tiên đầu tư
Để đầu tư phát triển cơ sở hạ tầng thương mại trong điều kiện nguồn vốn có hạn cần uu tiên đầu tư các công trình trọng điểm mang tính động lực thúc đẩy phát triển thị trường (chú trọng thị trường nông thôn, vùng xa) và hoạt động thương mại, đặc biệt là các hoạt động xuất nhập khẩu. Ưu tiên đầu tư các công trình mang lại hiệu quả kinh tế-xã hội cao:

- Tập trung nguồn vốn đầu tư xây dựng trung tâm thương mại; trung tâm hội chợ triển lãm, thương mại điện tử và showroom của tỉnh; sàn giao dịch nguyên liệu gỗ, thức ăn gia súc tại  thành phố Biên Hoà, làm động lực thúc đẩy phát triển thị trường trong tỉnh, tăng cường mối quan hệ thương mại với thị trường trong nước và quốc tế. Trung tâm thương mại này cũng góp phần đẩy mạnh công tác xúc tiến thương mại, thông tin, dự báo thị trường, hướng dẫn sản xuất phát triển, phục vụ kịp thời cho công cuộc cải cách kinh tế-xã hội của tỉnh theo hướng công nghiệp hóa-hiện đại hóa.

- Đầu tư cải tạo và nâng cấp các chợ đầu mối, trung tâm phát luồng hàng hóa ở khu vực trung tâm thành phố Biên Hòa, thị xã Long Khánh, các huyện và thị trấn.

- Đầu tư xây dựng tiếp các công trình thương mại còn lại, tùy thuộc vào khả năng huy động vốn cho mỗi công trình và luận chứng kinh tế kỹ thuật được duyệt.
2. Một số công trình trung tâm thương mại, siêu thị ưu tiên đầu tư theo phân kỳ đầu tư (phụ lục kèm theo)
2.1. Tổng hợp số lượng xây dựng trung tâm thương mại
2.1.1. Phân theo số lượng
Quy hoạch phát triển trung tâm thương mại đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai sẽ có 28 trung tâm thương mại, phân bố theo địa bàn như sau:

- Tại thành phố Biên Hòa: 08
- Tại huyện Cẩm Mỹ: 02

- Tại huyện Định Quán: 01

- Tại thị xã Long Khánh: 02

- Tại huyện Long Thành: 06

- Tại huyện Nhơn Trạch: 02

- Tại huyện Tân Phú: 01

- Tại huyện Thống Nhất: 01

- Tại huyện Trảng Bom: 01
- Tại huyện Vĩnh Cửu: 03

- Tại huyện Xuân Lộc: 01

2.1.2. Phân theo hạng mục công trình
Quy hoạch phát triển trung tâm thương mại đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai sẽ có 28 trung tâm thương mại, phân bố theo hạng mục công trình như sau:

- Trung tâm thương mại hạng I: 11
- Trung tâm thương mại hạng II: 08
- Trung tâm thương mại hạng III: 09
2.2. Tổng hợp số lượng siêu thị tổng hợp xây dựng mới
2.2.1. Phân theo số lượng
Quy hoạch phát triển siêu thị đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai sẽ có thêm 45 siêu thị tổng hợp, phân bố theo địa bàn như sau:

- Tại thành phố Biên Hòa: 09 (chưa tính siêu thị BigC (1998), siêu thị Mart (2005), siêu thị Sách Thành Nghĩa (2005), siêu thị Vinatex Biên Hòa II (2006), siêu thị CoopMart Biên Hòa (2007), siêu thị thế giới di động Song Toàn Thắng (2005), siêu thị Hoàng Dũng A(2007))

- Tại huyện Cẩm Mỹ: 03

- Tại huyện Định Quán: 02

- Tại thị xã Long Khánh: 03

- Tại huyện Long Thành: 02

- Tại huyện Nhơn Trạch: 10

- Tại huyện Tân Phú: 04

- Tại huyện Trảng Bom: 01 (chưa tính siêu thị Nguyễn Văn Cừ (2006))

- Tại huyện Xuân Lộc: 08

- Tại huyện Vĩnh Cửu: 03

Như vậy, tổng số siêu thị tổng hợp (hiện trạng và quy hoạch) đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai là 51. Riêng về siêu thị chuyên ngành sẽ được quy hoạch mở (ngoại trừ 02 siêu thị kinh doanh chuyên ngành đã và đang hoạt động).

2.2.2. Phân theo hạng mục công trình: 45 siêu thị tổng hợp

- Số siêu thị tổng hợp hạng I: 10 (chưa tính siêu thị BigC (1998), siêu thị Vinatex Biên Hòa II (2006))

- Số siêu thị tổng hợp hạng II: 22 (chưa tính siêu thị Sách Thành Nghĩa (2005), siêu thị Nguyễn Văn Cừ (2006), siêu thị CoopMart Biên Hòa (2007))

- Số siêu thị tổng hợp hạng III: 13 (chưa tính siêu thị Mart (2005))

Và 02 siêu thị kinh doanh chuyên ngành  (01 chuyên ngành điện thoại di động và 01 chuyên ngành giày da đã và đang hoạt động). Như đã nói ở trên, hệ thống siêu thị chuyên ngành trên địa bàn tỉnh Đồng Nai được quy hoạch mở (ngoại trừ 02 siêu thị kinh doanh chuyên ngành đang hoạt động).

Như vậy, tổng số siêu thị tổng hợp (hiện trạng và quy hoạch) đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai là 51.

2.3. Tổng hợp số lượng xây dựng khu thương mại-dịch vụ
Quy hoạch phát triển khu thương mại-dịch vụ đến năm 2010 và định hướng đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Đồng Nai sẽ thêm 10 khu thương mại-dịch vụ, được phân bố như sau: 

- Tại huyện Nhơn Trạch: 06

- Tại huyện Trảng Bom: 04

Việc quy hoạch các khu thương mại-dịch vụ nhằm mục đích tạo qũy đất để đầu tư xây dựng trung tâm thương mại hoặc siêu thị hoặc chợ sau này.

VI. PHÁT TRIỂN MẶT HÀNG XUẤT KHẨU

1. Nhóm hàng nông sản
1.1. Cà phê
Do giá cả và sản lượng phụ thuộc nhiều vào điều kiện thời tiết nên rất khó dự báo chuẩn xác về khối lượng và giá trị xuất khẩu trong những năm tới. Dự kiến Đồng Nai sẽ xuất khẩu 70.000 tấn vào năm 2010, giá trị kim ngạch đạt khoảng 70 triệu USD và đạt khoảng 280 ngàn tấn vào năm 2020. Thị trường xuất khẩu chính vẫn là các nước thuộc EU, Nhật Bản, Singapore, Hàn Quốc. Công việc cần tác động là giảm dần diện tích cà phê vối, tăng diện tích cà phê chè tại các khu vực có thổ nhưỡng thích hợp, đồng thời tăng cường việc đầu tư chế biến.

1.2. Hạt điều nhân
Hạt điều nhân cũng là mặt hàng có biến động giá xuất khẩu, một số dự báo cho thấy nhu cầu sẽ tăng bình quân 7%/năm trong những năm tới. Tuy nhiên với sản lượng hạt điều thô khoảng 38 ngàn tấn vào năm 2010, dự kiến các doanh nghiệp cũng chỉ xuất khẩu khoảng 7.500 tấn hạt điều nhân, đạt giá trị kim ngạch khoảng 30 triệu USD, như vậy cần tiếp tục đầu tư giống mới và ổn định các vùng chuyên canh. Thị trường xuất khẩu chính là Úc, Trung Quốc, Nhật, Hoa Kỳ.
1.3. Hạt tiêu
Hạt tiêu là mặt hàng gia vị xuất khẩu có giá trị, tuy nhiên giá cả cũng thường xuyên dao động. Sản lượng trên địa bàn thường không đáp ứng đủ nhu cầu xuất khẩu, vào những lúc cao điểm có doanh nghiệp phải nhập khẩu hạt tiêu xô về để sơ, chế biến xuất khẩu. Dự kiến đến năm 2010, tỉnh sẽ xuất khẩu khoảng 10.000 tấn đạt giá trị kim ngạch 20 triệu USD và đạt khoảng 75 ngàn tấn vào năm 2020. Thị trường xuất khẩu chính là Singapore, Thái Lan, Hà Lan, Thụy sĩ.

1.4. Cao su
Sau một thời gian xuất khẩu cao su sang thị trường Trung Quốc của các doanh nghiệp trong tỉnh chững lại do giá cả thấp, thanh toán khó khăn, xuất khẩu cao su thuận lợi hơn trong hai năm gần đây cả về yếu tố giá lẫn yếu tố thanh toán, khó khăn về thanh toán với thị trường Trung Quốc nay đã được tháo gỡ. Dự báo trong thời gian tới, thị trường cao su thế giới sẽ có những diễn biến thuận lợi, giá cao su có thể duy trì ở mức khá cao do ngành sản xuất ô tô trên thế giới có triển vọng phục hồi. Dự kiến kim ngạch xuất khẩu cao su có thể đạt khoảng 30 ngàn tấn, tương đương 40 triệu USD vào năm 2010 và đạt khoảng 78 ngàn tấn vào năm 2020. Thị trường xuất khẩu chính vẫn là Trung Quốc.

1.5. Các loại nông sản khác
Như mì lát, bắp, hạt bông... dự kiến đạt mực kim ngạch khoảng 6 triệu USD vào năm 2010 và đạt khoảng 15 triệu USD vào năm 2020. Bắp, mỳ lát, đậu các loại... chủ yếu được sử dụng làm nguyên liệu chế biến.

2. Nhóm sản phẩm chế biến và chế tạo
Dự kiến kim ngạch xuất khẩu của một số ngành hàng chủ yếu thuộc nhóm như sau:

2.1. Dệt may, giày dép
Hiện dệt may và giày dép là hai ngành hàng chủ lực của nhóm, chiếm tỷ trọng bình quân khoảng 69%; so với tổng kim ngạch hai ngành hàng này chiếm tỷ trọng khoảng 44,5%. Đến năm 2010 kim ngạch xuất khẩu của hai ngành dệt may và giày dép phấn đấu đạt mức 3.560 triệu USD, tốc độ tăng trưởng bình quân khoảng 27,5%/năm. Chi tiết như sau:

2.2. Hàng may mặc
Dự kiến đạt mức 560 triệu USD vào năm 2010, thị trường xuất khẩu chính là Hoa Kỳ, EU, Nhật Bản, Đài Loan

2.3. Hàng dệt sợi
Dự kiến đạt mức 540 triệu vào năm 2010 vào các thị trường Trung Quốc, Hàn Quốc, Đài Loan

2.4. Hàng giày dép
Phấn đấu đạt mức kim ngạch 2.460 triệu USD vào năm 2010 vào các thị trường truyền thống như EU, Nhật, Hoa Kỳ đặc biệt chú trọng thâm nhập, khai thác các nước thành viên EU mới.

Nhóm hàng này sẽ đối đầu với sự cạnh tranh quyết liệt giữa các sản phẩm cùng loại của các nước trong khu vực. Hiện nay các doanh nghiệp của ta chủ yếu đang thực hiện theo hình thức gia công, cần có giải pháp đầu tư nguyên liệu, xây dựng thương hiệu riêng.

2.5. Thủ công mỹ nghệ
Chủ yếu là hàng gốm. Đây là mặt hàng xuất khẩu truyền thống của tỉnh tuy kim ngạch không lớn nhưng gần 100% là giá trị nội địa và góp phần giải quyết việc làm, thu nhập cho người lao động. Cần tác động để phát triển sản phẩm gốm và khuyến khích mạnh việc đầu tư sản xuất các mặt hành thủ công khác. Theo quy hoạch phát triển ngành gốm mỹ nghệ đến năm 2010, dự kiến Đồng Nai sẽ xuất khẩu được khoảng 40 triệu USD. Thị trường đã có sẵn là các nước EU, Mỹ, Nhật, Thái Lan. 

2.6. Sản phẩm gỗ
Là ngành có tiềm năng phát triển ở nước ta. Trong những năm gần đây nhu cầu của ngành hàng này tăng ổn định. Đối với nước ta kim ngạch xuất khẩu sản phẩm gỗ tăng mạnh trong những năm gần đây (từ 300 triệu USD trong năm 2001 đã đạt mức 1.563 triệu USD vào năm 2005). Trước tình hình trên Thủ tướng Chính phủ đã có chỉ thị về giải pháp phát triển ngành chế biến gỗ và xuất khẩu sản phẩm gỗ nhằm đưa ngành hàng này phát triển tương xứng với tiềm năng và đáp ứng ngày càng cao nhu cầu của thị trường thế giới. Trên địa bàn tỉnh số lượng dự án đầu tư vào lĩnh vục này ngày càng nhiều, nếu tính cả các mặt hàng ván ép, gỗ dăm mảnh, gỗ lóng (từ rừng trồng) dự kiến đến năm 2010 cả tỉnh xuất khẩu được khoảng 520 triệu USD và đạt khoảng 3.000 triệu USD vào năm 2020. Thị trường chủ yếu là các nước thuộc khu vực Châu Á và EU.

2.7. Thực phẩm chế biến
Hiện nay chủ yếu là bột ngọt, còn bánh kẹo, trái cây, thức uống đóng hộp, cà phê hoà tan, sữa... chiếm tỷ trọng trong tổng kim ngạch còn rất nhỏ. Căn cứ định hướng phát triển ngành công nghiệp chế biến nông sản Đồng Nai đến năm 2010 thì tiềm năng xuất khẩu của nhóm hàng này rất lớn, ngoài một số mặt hàng xuất khẩu hiện có với sản lượng sản xuất và xuất khẩu tăng do đầu tư mở rộng sản xuất, sẽ có thêm một số mặt hàng xuất khẩu mới trong giai đoạn này như nấm, sầu riêng, ớt đóng hộp ... Dự kiến nhóm hàng này đạt mức 340 triệu USD vào năm 2010 và có thể đạt mức 1.400 triệu USD vào năm 2020, nếu có chính sách đầu tư tốt cho trồng trọt, chăn nuôi và chế biến. Thị trường tiêu thụ chính là Đài Loan, Trung Quốc, Ấn độ, Hàn Quốc, Úc và có thể mở rộng.

2.8. Sản phẩm cơ khí, điện, điện tử gia dụng
Dự kiến kim ngạch xuất khẩu đến năm 2010 khoảng 700 triệu USD, tốc độ tăng trưởng bình quân 24%/năm sang các thị trường Nhật, Thụy điển, Đài Loan, Úc, Malaysia, Pháp, Đức... Dự kiến đến năm 2020 kim ngạch xuất khẩu của nhóm hàng này đạt khoảng 4.300 triệu USD.

3. Sản phẩm hàm lượng công nghệ và chất xám cao
Dự kiến đến năm 2010 kim ngạch xuất khẩu của nhóm đạt khoảng 1.750 triệu USD vào các thị trường hiện có như Thái Lan, Philippine đồng thời có kế hoạch thâm nhập vào các nước công nghiệp phát triển và có thể đạt mức 11 tỷ USD vào năm 2020.
4. Xuất khẩu dịch vụ
Hoạt động dịch vụ thu ngoại tệ trong thời gian qua chưa phát triển mạnh, chỉ với một số dịch vụ hiện nay như thu phí dịch vụ thanh toán xuất nhập khẩu của hệ thống ngân hàng, doanh thu sân golf.

Trong tương lai gần hoạt động dịch vụ sẽ phát triển mạnh, đa dạng, tuy nhiên hiện nay, chưa có điều kiện thực hiện việc điều tra thống kê và phân tích, dự báo đầy đủ.
VII. ĐỊNH HƯỚNG VÀ QUY HOẠCH PHÁT TRIỂN NGUỒN NHÂN LỰC:

Trong thời gian tới cần chú trọng phát triển chất lượng nguồn nhân lực, chú trọng việc đào tạo bồi dưỡng cán bộ về mọi mặt, gắn đào tạo với các chủ trương, mục tiêu phát triển của từng khu vực, trong đó việc đào tạo bồi dưỡng, kỹ năng quản lý cho đội ngũ cán bộ lãnh đạo quản lý là yêu cầu rất cần thiết. Chú ý đến cán bộ trẻ có năng lực.

Đào tạo nghiệp vụ chuyên môn cho đội ngũ lao động đáp ứng được yêu cầu của các doanh nghiệp, nhất là các doanh nghiệp có quy mô lớn, hiện đại cụ thể như về: tiếp thị, cung ứng, bán hàng, quảng cáo, tài chính-kế toán, hoạch định chiến lược, quản trị kinh doanh

Khu vực quản lý nhà nước, Trung tâm Xúc tiến thương mại-du lịch thành lập với 15 biên chế và đi vào hoạt động từ năm 2006, dự kiến biên chế sẽ tăng trong thời gian tới.

Khu vực doanh nghiệp nhà nước, đến năm 2005 đã cổ phần hóa xong các doanh nghiệp trực thuộc Sở, như vậy đến năm 2006, sẽ chỉ còn các doanh nghiệp nhà nước trực thuộc các Bộ ngành Trung ương, Công ty TNHH một Thành viên. Khi hội nhập kinh tế, đòi hỏi chất lượng lao động có trình độ cao.

Trong thời gian tới, do sự hình thành và phát triển các siêu thị, trung tâm thương mại, thương mại điện tử nên lực lượng lao động thương mại sẽ chuyển dịch sang khu vực dịch vụ và khu vực khác trong tỉnh. Bên cạnh đó, sự hình thành một số đô thị mới cũng tác động rất lớn đến sự phát triển nguồn nhân lực ngành thương mại.

Đến năm 2010: Tổng nhu cầu lao động cho ngành thương mại là 197.742 người, chiếm 16 %, trong đó:

- Doanh nghiệp nhà nước được cổ phần hóa và doanh nghiệp nhà nước đến  năm 2006 là 2.522 người, dự ước đến năm 2010 khoảng 2.302 người. Dự ước tốc độ giảm lao động giai đoạn 2006-2010 khoảng 13%, cả giai đoạn 2001-2010 giảm khoảng 12,23%.
- Công ty cổ phần, công ty TNHH, DNTN đến  năm 2006 là 10.380 người, dự ước đến năm 2010 khoảng 19.121 người. Dự ước tốc độ tăng lao động giai đoạn 2006-2010 khoảng 16,5%, cả giai đoạn 2001-2010 tăng khoảng 16,34%.
- Hợp tác xã đến  năm 2006 là 750 người, dự ước đến năm 2010 khoảng 830 người. 
- Hộ kinh doanh cá thể đến  năm 2006 là 113.061 người, dự ước đến năm 2010 khoảng 174.748 người. Dự ước tốc độ tăng lao động giai đoạn 2006-2010 khoảng 11,5%, cả giai đoạn 2001-2010 tăng khoảng 11,14%.
- Khu vực có vốn đầu tư nước ngoài đến  năm 2006 là 497 người, dự ước đến năm 2010 khoảng 741 người. Dự ước tốc độ tăng lao động giai đoạn 2006-2010 khoảng 10,5%, cả giai đoạn 2001-2010 tăng khoảng 10,17%.

Nhu cầu lao động qua đào tạo giai đoạn 2006-2010 như sau:

- Khu vực doanh nghiệp ngoài quốc doanh: dự kiến số lượng lao động qua đào tạo của các doanh nghiệp cần 40-45%. Như vậy, trong 5 năm (2006-2010) cần đào tạo, bồi dưỡng, tập huấn cho khoảng hơn 4.000 người.
- Đối với hộ kinh doanh cá thể chiếm tỷ lệ lớn trong nhu cầu lao động của ngành, nhu cầu đào tạo cho khu vực này cần khoảng 10%. Như vậy, trong 5 năm (2006-2010) cần đào tạo, bồi dưỡng, tập huấn cho khoảng hơn 6.000 người.
Hình thành và vận hành tốt hệ thống dịch vụ cung ứng lao động, khai thác và sử dụng hiệu quả tiềm năng lao động; trước mắt, ưu tiên việc đào tạo lao động để xuất khẩu và cung ứng cho các doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài.
· Khuyến khích các doanh nghiệp kinh doanh trung tâm thương mại, siêu thị đưa các lao động đang làm việc tại đơn vị bồi dưỡng nâng cao trình độ nghiệp vụ, đáp ứng nhu cầu phục vụ của khách hàng. Phối hợp với các Sở, ngành của tỉnh và các Trường Cao đẳng, Đại học mở các lớp ngắn và dài hạn cho cán bộ và nhân viên tham gia học tập về quản lý và nghiệp vụ chuyên môn.

· Đồng thời, quan tâm đến công tác khuyến khích thu hút lao động có trình độ vào làm việc tại các trung tâm thương mại, siêu thị; sớm hoàn thành việc xây dựng và đưa trung tâm dạy nghề và chuyên môn phục vụ cho ngành thương mại-dịch vụ nói chung và lao động tại các trung tâm thương mại, siêu thị nói riêng nhằm đáp ứng nhu cầu của khách hàng và chủ động trong tiến trình hội nhập kinh tế quốc tế.

Phối hợp với các Sở, ngành của tỉnh và các Trường đại học, Cao đẳng mở các lớp ngắn hạn và dài hạn đào tạo đội ngũ cán bộ quản lý và chuyên môn nghiệp vụ nhằm cung cấp lực lượng cho các trung tâm thương mại, siêu thị.
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